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INDUSTRIA
DA PROSPERIDADE

As Agéncias de Propaganda e Publicidade do Estado
do Piaui podem contar com o SINAPRO-PIAUI,
nao apenas como um Sindicato, mas como uma
entidade forte e pronta para abrigar e defender

a Industria da Comunicagdo do nosso Estado.







VALORES REFERENCIAIS DE INVESTIMENTO MINIMO,
PARA REEMBOLSO DE CUSTOS INTERNOS DE SERVICOS
PROPRIO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
RECOMENDADOS PELO SINAPRO PIAUI, VALIDO PARA 2012.

A IndUstria da Comunicagao, da Publicidade e Propaganda
Brasileira e Piauiense, em constante crescimento
e aperfeicoamento, orientada, em grande parte, pelo trabalho
realizado pela FENAPRO - Federagao Nacional das Agéncias
de Propaganda e seus Sindicatos filiados, a exemplo
do SINAPRO PIAUI, e pelas demais entidades do setor como
ABAP - Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade,
ALAP - Associacdo Latino Americana de Agéncias de Publcidade,
CONAR - Conselho Nacional de Auto Regulamentagdo Publicitaria
e o CENP - Conselho Nacional das Normas Padrao, apresentam
TABELA | de referéncia minima de investimento interno de Agéncia
de Publicidade, apdés um ano de estudo do mercado
nacional, regional e local, aprovada em assembléia geral

pela diretoria do SINAPRO PIAUI, em 10 de Dezembro de 2008.

O trabalho desenvolvido por estas entidades
tem como objetivo acompanhar o processo de evolugdo
da atividade publicitdria, atualizando e integrando as metas
e interesses do mercado e atendendo, deste modo, as expectativas

de agéncias, clientes/anunciantes e fornecedores



da Industria da Comunicagdo como: TV, Radio, Jornais, Revistas,
Portais, Produtoras de audio e video, Outdoor, Midia exterior,

Gréficas, Institutos de pesquisas e outros.

Com este pensamento, o SINAPRO-PIAUI e as
demais entidades realizaram um trabalho de pesquisa,
consultando as agéncias filiadas e analisando a estrutura das Tabelas
de Investimentos e Reembolso Interno de  outros
Sindicatos, como os do Ceara, Rio Grande do Norte, Maranhdo,
Pernambuco, Belém,Goiania,SdoPaulo,RiodeJaneiro, Distrito Federal
e Espirito Santo, além das Tabelas de Investimentos das diversas

associagOes relacionadas a drea da Industria da Comunicagao.

Como resultado, esta pesquisa nos trouxe a certeza
de que o trabalho que vem sendo desempenhado pelas agéncias
piauienses condiz com o que é praticado de maneira eficaz
nos outros estados do pais. Contudo, observamos a necessidade
de atualizar e reestruturar a nossa Tabela de Investimentos

e Reembolso Interno de Agéncia.

Assim,  apresentaremos aqui a nova Tabela
de Investimentos e Reembolso, criada a partir das necessidades
e praticas atuais do mercado. A atualizagdo inclui servicos e mi-
dias que antes ndo figuravam na Tabela, ampliando o leque de

opg¢Oes para agéncias e anunciantes. Além disso, a Tabela foi re-



formulada com o intuito de tornar a consulta mais simples e agil,
facilitando sua compreensdo e aplicagdo. Vale ressaltar que nao
houve alteragdes nos valores dos itens ja existentes na Tabela

anterior, pelo contrario, os investimentos foram reduzidos.

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrao, bem como a Legislagdo da Industria
da Propaganda, particularmente a Lei n? 4.680, de 18 de junho
de 1965, e os Decretos n? 57.690, de 12 de fevereiro de 1966,
e n?2.262, de 26 de junho de 1997.

O Decreto n2 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002,
que incorpora ao sistema NP que estabelecem como devem
ser as relagdes entre os anunciantes e as agéncias de publicidade
e que, foram a base para a elaboragdo desta Tabela

de Investimentos.

Toda agéncia habilitada e certificada pelo CENP
deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes servigos,
além de outros que constituam seu desdobramento natural
ou que lhes sejam complementares, agindo por conta e ordem

do cliente/anunciante:



e Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico
a difundir, incluindo a identificagdo e andlise de suas vantagens
e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e,

quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

e |dentificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado
onde o conceito, ideia, marca, produto ou servigo encontre melhor

possibilidade de assimilagdo;

¢ |dentificagdo e analise das ideias, marcas, produtos

ou servi(;os concorrentes;

e Exame do sistema de distribuicdo e comercializagao,
incluindo a identificagdo e andlise das suas vantagens

e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

e Elaboragdo do plano de comunicagdo publicitdrio
incluindo a concepgdo das mensagens e pecgas (criagdo) e o es-
tudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados

objetivados (planejamento de midia);

e Execugdo do plano publicitario, incluindo orgamento
e realizagao das pecas publicitarias (produgdo),

aquisicao, distribuicdo e controle da publicidade
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nos Veiculos contratados (execugdo de midia), e o pagamento

das faturas.

A agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar
em estreita colaboragdo com seu cliente, de modo a assegurar
que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos
e que o anunciante obtenha o melhor retorno
do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificdveis, seja pela agregacdo continua

de valor a sua marca, conceito ou ideia.

A contratagdo da  agéncia pelo  anunciante
deve respaldar-se preferencialmente em documento escrito,
no qual deverd constar o prazo da prestacdo de servigos
e os ajustes que as partes fizerem, complementando e/ou
detalhando dispositivos das Normas-Padrdao. O prazo poderd ser
indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de aviso
dado pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60 (sessenta)
dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia
abster-se-a de colaborar com empresas, instituicdes, conceitos,
ideias, marcas, produtos ou servicos que concorram diretamente
com o cliente, e este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar
os servigos de outras agéncias para a difusdao dos mesmos conceitos,

ideias, marcas, produtos ou servicos, salvo convengao em contrario.



Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario,
aagénciadevera absorver o custo dos servigos internos e/ou externos
de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo
e controle de midia disponiveis no mercado, necessarios a prestagao

dos servigos de controle e da verba do anunciante.

Nas transagGes entre anunciantes e agéncias,
tendo por objeto a parcela negocidvel do desconto padrdo
de agéncia, adotar-se-do, como referéncia de melhor pratica,
os parametros instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrdo
da Atividade Publicitaria, que estabelece um sistema progressivo
de servigos/beneficios, conforme descrito abaixo:

PARCELA DO INVESTIMENTO

INVESTIMENTO BRUTO “DESCONTO PADRAO DE AGENCIA”

ANUAL EM MiDIA

A REVERTER AD ANUNCIANTE
até R$ 2.500.000,00 NiHil.
de RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 até 2% (dois por cento) do investimento bruto
de RS 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 até 3% (trés por cento) do investimento bruto
de RS 25.000.000,01 em diante até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

Todos os demais servicos e suprimentos terdo
oseu custo coberto pelo cliente, porisso deverao seradequadamente
orcados e requererdo prévia e expressa autorizagdo do cliente
para a sua execugdao. Os custos dos servicos internos,
entendidos como  aqueles  executados pelo pessoal
e/ou com os recursos da propria agéncia, serdo calculados com base

em parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base
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territorial onde a agéncia estiver localizada e ndo serdo acrescidos

de honorarios nem de quaisquer encargos.

Os servicos e o0s suprimentos externos terao
os seus custos orcados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela agéncia ou indicados pelo anunciante.
O cliente devera pagar a agéncia honordrios de 15%
(quinze por cento) sobre o valor dos servios e suprimentos

contratados com quaisquer fornecedores.

Quando a responsabilidade da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo
ou suprimento, sobre o valor respectivo o anunciante pagara

a agéncia honordrios de, no minimo, 10% (dez por cento).

Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se
que as ideias, pecas, planos e campanhas de publicidade
desenvolvidas pertengam a agéncia que os criou, observada

a legislagao sobre o direito autoral.

Ao  modificar ou cancelar servicos internos
ja aprovados, executados ou em execugdo, o cliente deverd pagar
a agéncia o custo desses servicos. A  modificacdo
ou o cancelamento de servigos ou suprimentos externos observara

as condigBes por tanto estabelecidas pelo fornecedor ou veiculo,



e obrigara o cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados,

como ao ressarcimento das obrigac¢des irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentagdo, pela agéncia,
de trabalhos de qualquer natureza em carater especulativo
acliente de outra agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada

pelo anunciante em concorréncia para escolha de agéncia.

Como alternativa a remuneracgao através
do desconto padrdo de agéncia, é facultada a contratacdo
de servicos de agéncia de publicidade mediante fees
ou honordrios de valor fixo, a serem ajustados por escrito
entre anunciante e agéncia, respeitando o disposto no item 2.9

das Normas-Padrao.

O fee poderd ser acumulativo ou alternativo
a remuneragdo de agéncia decorrente da veiculagcdo
(desconto padrdo de agéncia), de producdo externa,
de producgéo interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais,
tais como servicos de relacdes publicas, assessoria de imprensa,

no media, marketing de guerrilha, etc.

Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicagdo do fee,
a agéncia devera ser remunerada em valor igual ou aproximado
ao que ela receberia caso fosse remunerada na forma

do item 2.5.1 das Normas-Padrdo, sempre de comum acordo
13
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entre as partes, contanto que o0s servigos contratados
por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados
os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 29 e 34

das Normas-Padrao.

Para adequagdo dos valores de remuneragdo
de agéncia através de fee, como forma de evitar a transferéncia
ou concessdo de beneficios ao cliente/anunciante pela agéncia,
contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas legais
aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 06 (seis)
meses, dos valores efetivamente aplicados pelo cliente/anunciante
em publicidade, em comparagdo aos valores orgados inicialmente
(budgets de publicidade) e que tenham servido como parametro

para a fixagdo dos valores do fee.

Nas contratagdes com o setor publico, os anunciantes
de cada poder e esfera administrativa serdo considerados
como departamentos de um sO6 anunciante, para efeito
de aplicacao dos dispositivos econdmicos
destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
separadamente com cada 6rgdo, autarquia, empresa, fundacgdo,
sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade
governamental. Consideram-se esferas administrativas distintas

o Municipio, o Estado e a Unido.



Sobre a Tabela

A Tabela de Investimentos e Reembolso Minimos Internos
das agéncias estabelecidas no Piaui e cidades vizinhas foi
produzida pelo Sindicato da base territorial,
SINAPRO PIAUi - Sindicato das Agéncias de Publicidade

e Propaganda do Estado do Piaui.

A determinacdo de custos dos servicos internos
das pecas criadas pela agéncia aqui teve como ponto de partida o fato
de que sua remuneragdo corresponde a somatoria

dos seguintes itens:

Entendidos agqueles que sdo executados
pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria
agéncia e constantes nesta Tabela

Custos dos servicos internos + desconto padrédo
de agéncia + honorarios sobre o valor
dos servicos de terceiros.

Quando as pegas publicitarias criadas e/ou finalizadas
ndo gerarem remunera¢cdes a agéncia, seja a do desconto
de agéncia e/ou honorarios de 15% sobre servico de terceiros,

ficando assim, a remunerag¢do da agéncia restrita, unicamente,

15
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a0s seus custos internos, devera esta cobrar um acréscimo de 100%
sobre os valores constantes na Tabela. Sem prejuizo dos demais
ressarcimentos e/ou remuneragdo previstos contratualmente,
estabelecidas pelo CENP ou possiveis

de serem reivindicados judicialmente.

Os custos dos servigcos internos, aqueles executados
pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia,
e constantes nesta Tabela, estdo divididos em trés colunas,
que representam as fases de trabalho necessdrias para a confec¢do
da peca publicitaria. Segue abaixo um descritivo de cada

uma destas fases:

e Criagdo: custo diferenciado para cada tipo de pega,
referente ao servico da sintese da estratégia de comunicagdo
publicitdria, proposta pela agéncia para a solugdo do problema
especifico de comunicagdo descrito em briefing. E expressa
sob forma de uma redugdo de mensagem, acompanhada
de exemplo de pega que a corporifigue objetivamente,
sendo apresentada sob forma de roteiro, textos
e ou story-board/layout quando para midia eletrénica, e em forma

de texto e layout para a midia impressa e grafica.

e Finalizagdo: custo diferenciado para cada tipo

de peca, referente a montagem final da peca publicitéria,



seguindo as orientacdes do layout. Nesta fase do trabalho,
serdo agrupados em um uUnico documento, seguindo as normas
graficas, todos os elementos que compdem a pega publicitdria,
tais como fotografias, ilustragdes, textos, titulos, logomarcas
e qualquer outro elemento gridfico para que, depois
de devidamente revisado e aprovado pelo cliente, possa ser enviado

para o fornecedor ou veiculo.

e Editoragao Eletr6nica para Finalizagdo: custos referentes
a uma série de outros servigos necessarios a producdo das pecas
publicitarias e ao seu fluxo na area grafica, tendo como objetivos
garantir a melhor qualidade de impressdo, a seguranca
e integralidade das informagdes e a portabilidade dos arquivos
referentes as pegas publicitdrias. Podemos determinar
que o0s servicos minimos necessarios e indispensaveis
para a conclusdo de uma peca publicitdria estdo divididos
nas seguintes etapas: tratamento de imagens em que serdo
executados os servicos de retoque, recorte, fusdo e corregdes de cores
das imagens; fechamento de arquivos, realizada depois que a peca
é finalizada e o tratamento de imagem ja foi concluido, torna-se
necessario para portabilidade que a pega finalizada seja
transformada em um arquivo PDF-X 1a, que é o formato
homologado internacionalmente, ideal para a reproducdo grafica.

Ainda serao necessarias outras etapas, como:

Impressdo em papel (print) da peca grafica para que seja feita

17
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a revisdo de textos e de seus elementos gréficos; envio de e-mail
os jornais e editoras recebem os arquivos referentes aos anuncios
por e-mail, o que obriga as agéncias a envia-los por e-mail e checar
o recebimento dos mesmos via e-mail e ou por telefone;

gravacdo de CD ou DVD na impossibilidade do arquivo ser

enviado por e-mail, serd enviado através de CD ou DVD;
e backup do arquivo também devera ser gravado em CD ou DVD

com a finalidade de seguranga.

Com base nestes trés centros de custos, poderemos
determinar o0s custos internos por pecas publicitarias.
Como exemplo, vamos compor o0s custos de anuncio
de jornal de % pagina. E razodvel pensar que um anuncio
de jornal de meia pagina tenha, minimamente, as seguintes
caracteristicas gréaficas: uma foto, texto, titulo e logomarcas;
sendo assim, sua composi¢cdo de custo sera:

Criagdo RS 987,00

Finalizagdo RS 395,00

Editoragdo Eletrénica

Retogue de imagem RS 70,00

Recorte de imagem RS 40,00

Corregdes ou alteragdes de cores RS 81,00

Print formato A3 para revisdo RS 12,00
Fechamento de arquivo PDF ou PSD RS 35,00 (772,2 cm2)
Envio por e-mail do arquivo para jornal RS 25,00 (772,2 cm2)

Gravagdo de CD ou DVD(Backup) RS 19,00

Total RS 1.664,00



Como a formatagdo discriminada dos custos internos
das pecas publicitarias torna os orgamentos longos e repetitivos,
uma vez que os itens minimos necessarios a elaboragdo
de cada pecga sdo basicamente os mesmos, estamos utilizando,
nesta nova edicdo da Tabela de Custos Internos, uma coluna
onde sdo apresentados, como sugestdo, os custos padrées minimos

por peca na fase de Editoragao Eletronica.

Mantivemos também, nesta Tabela, a relagdo detalhada
dos custos internos de editoragdo eletrdnica, assim, poder-se-a fazer

o orgamento com a descri¢do detalhada quando for necessario.

Criagdo Campanha (tema/conceito)

Até aqui a Tabela de Custos é referente aos custos
individuais de cada peca publicitdria. No entanto, quando
é solicitada a criagdo de campanha, é necessario uma etapa
que antecede a criagdo das pegas que a compora:
o desenvolvimento de tema/conceito da campanha. Esta etapa
deve ser cobrada de acordo com o segmento abordado
pela campanha, conforme o estabelecido no item “X”
desta Tabela de Custos. A determinacdo final de custos referentes
a uma campanha serd a conjungdo dos custos de criagdo
do tema/conceito somados aos custos individuais de cada peca

que compde a campanha aprovada pelo cliente.
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Os prazos minimos, em dias Uteis necessarios
para execugdao de pegas sdo 0s seguintes, a partir da aprovagao

do briefing pelo cliente:

Criacdo de Campanhas: 7 dias
Pegas avulsas: 3 dias
Pecas de oportunidade: 1 dia
Elaboragao de planos de midia: Campanhas: 7 dias
Pecas avulsas: 2 dias
Pecas de oportunidade: 1 dia

Produg¢ao de campanhas: 10 a 20 dias

Sempre que esses prazos ndo forem obedecidos,
oclientepagardumataxadeemergénciaaagénciade 20%sobreovalor
dos custos dos servigos internos, para o ressarcimento
dos custos adicionais, como horas extras, lanches e transporte

dos profissionais da agéncia.

As pecas ndo especificadas nesta Tabela serdo orgadas

por avaliagdo e referéncia de pegas similares.



Custos Externos

Sdo todos os custos dos servicos contratados
com fornecedores/terceiros para a execu¢do dos trabalhos
dos clientes/anunciantes que s3o executados sob supervisdo

da agéncia.

Os honordrios da agéncia (15%), incidentes sobre os custos
dos servigos de fornecedores/terceiros, devem seguir o estipulado
nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,

editadas pelo CENP.

Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serdo
previamente  autorizados e  efetivamente  comprovados,
sendo debitados pelo preco de custo, sem incidéncia de honorarios
ou comissdes. Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentacgao,

comunicagdo em geral, fotocdpias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita
tributavel da agéncia. Assim sendo, tais reembolsos sofrem taxacoes

de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.
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Permuta

Considerando os expressos termos do art. 9°, inciso VIII,
c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de Direito Autoral), bem como a forma
disposta pelo item 13 do Codigo de Etica dos Profissionais
da Propaganda, incorporado ao sistema legal por for¢a do art. 17
da Lei 4.680/65, nenhum trabalho publicitdrio pode ser veiculado
sem que a agéncia de propaganda criadora autorize sua divulgacdo

e sem que seja ela, por isso, remunerada.

Considerando que nas negociagbes para veiculagdo
de propaganda através de permutas o pagamento da veiculagdo
se da através de outras moedas, que ndo em pecunia, recomenda-se

e se estabelece:

e Nas negociacdes para veiculagdio de publicidade
onde sejam adotadas as permutas, a agéncia de propaganda
que atende o cliente/anunciante deve, necessariamente,
delas participar, a fim de estabelecer em conjunto com o veiculo
de divulgacdo e seu cliente a sua forma de remuneragdo

correspondente ao desconto padrdo de agéncia;

e A remuneragdo da agéncia de propaganda,
correspondente ao desconto padrdo de agéncia, serd devida

pelo veiculo em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia



da negociagdo), sendo que o percentual de 20% (vinte por cento),
correspondente aos citados honordrios da agéncia, incidird sobre

o valor da permuta;

e Faculta-se as partes, notadamente aos veiculos
de divulgacdo/exibicdlo e veiculacgdo e as  agéncias
de publicidade e propaganda em conjunto que, excepcionalmente,
estas possam receber, a titulo de desconto padrdo de agéncia,
espaco/tempo publicitario no citado veiculo, para ser utilizado porum
dosclientesdaAgéncia, indicado previamente pelaagénciaao Veiculo.
Esta disposicdo é estabelecida como excegdo a regra do item 4.7

das Normas-Padrao.

Projetos Especiais, Eventos, Apoios e Patrocinios

Nas negociagBes entre o cliente da carteira da agéncia
e o atendimento promotor de projeto especial, promogao,
feira, convencdo, palestra, seminario, curso, e demais eventos,
com a finalidade de que este cliente apoie ou patrocine
as agles do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através
de pecunia ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione
ao cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s) e/ou produto(s)
e/ou servico(s) nas pecas de divulgacdo do evento, cabers,
nestes casos, a agéncia de propaganda responsdvel pela conta

publicitaria, uma remuneragdo sobre o valor do contrato
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que deve corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento),
equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo esta devida
pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando

ou ndo a agéncia da negociagdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos
créditos em espacgos publicitarios a serem utilizados livremente
pelo cliente na divulgagdo de seu interesse, faculta-se a agéncia
estimar os pregos dos espacgos publicitarios oferecidos ao cliente.
Caso esses espagos estejam abaixo dos valores de mercado,
ou ofertados pelo promotor como bonificagdo
da negociacgao, podera a agéncia estabelecer
sua remunera¢do de 20% (honorarios), levando em consideragdo
ndo o valor pactuado, mas sim os valores de mercado
referentes aos espagos ofertados ou pregos  pagos

pelo seu cliente na compra de espagos publicitarios semelhantes.

e Recomenda-se e estabelece que: nas negociagGes,
a agéncia de propaganda que atende o cliente/anunciante
deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer,
em conjunto com o promotor do evento e seu cliente, a sua forma

de remuneragdo, correspondente ao desconto padrdo de agéncia;

e A remuneragdo da agéncia de propaganda,

correspondente ao desconto padrdo de agéncia, serd devida



pelo promotor em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia
da negociagdo), sendo que o percentual de 20% (vinte por cento),
correspondente  aos  citados  honordrios da  agéncia,

incidira sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores
e as agéncias de propaganda em conjunto, que, excepcionalmente,
estas possam receber, a titulo de desconto padrdo de Agéncia,
espaco/tempo publicitdrio quando o promotor for um veiculo,
podendo esse espaco/tempo ser utilizado por outros clientes
da agéncia, a quem competird indicar
previamente ao veiculo. Esta disposicdo ¢é estabelecida

como excegdo a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma
de permuta, as bases de negociagdo serdo as mesmas estabelecidas

no item referente a permuta.

e Servigos nao previstos nesta Tabela sdo de livre acerto
entre a agéncia e o cliente.
¢ Esta Tabela podera ser alterada sem prévio aviso.

¢ Esta Tabela cancela e substitui a anterior.
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Observagoes

1) Nestes pregos nado estdo incluidos servigos de terceiros
tais como fotolito, fotografo etc. Sobre estes servigos a agéncia
cobrard honordrios de produgcao de 15% sobre o valor liquido

das faturas, conforme Lei 4.680/65.

2) A agéncia cobrara ISS de 4% sobre o desconto
de Agéncia (20%), honorarios de agéncia (15%) e sobre custos
internos de criagao, texto, arte finalizacdo, ilustragées, computagao

grafica e outros a agéncia cobrard ISS de 5%.

3) Sobre os servicos de Assessoria de Imprensa,
Divulgagdo, Relagbes Publicas, Projetos Especiais,
Desconto de Agéncia na Veiculagdo de Matéria Legal etc.,

a agéncia cobrara o ISS de 4%.

4) Sempre que os servigos solicitados pelo cliente
e executados pela agéncia nao sejam finalizados, veiculados
ou sejam cancelados sem justo motivo, a agéncia cobrara de acordo
com esta Tabela, a fim de se ressarcir de suas despesas

com planejamento, layout, concepgio etc.

5) Serdao debitados ao Cliente, pelo preco de custo

sem incidéncia de honordrios ou ISS, todos os gastos efetuados



e previamente autorizados e comprovados para o bom
desempenho dos servigos. Esses gastos, em geral, referem-se
a viagens, acomodagoes, transportes, alimentagdo, comunicagao

em geral e outros.

6) O cliente liquidara a vista, ou no prazo de trinta dias,
as notas de honordrios e despesas apresentadas pela agéncia,
prevalecendo porém, o prazo de vencimento das faturas de servigos

de terceiros.

PROCEDIMENTOS ETICOS

1) Todo trabalho profissional de propaganda faz jus
a paga respectiva nas bases combinadas prevalecendo,

na falta destas, o prego comum para trabalhos similares.

2) E proscrita por desleal a prestagio de servigos
profissionais gratuitos ou por precos inferiores
aos da concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando-se,
naturalmente, os casos em que o beneficidrio seja uma entidade

incapaz de remunera-lo.

Nota

Esta tabela deverd ser observada pelas Agéncias de Propaganda com sede
na base territorial deste Sindicato, respeitada a Lei 4680/65, o Decreto 57690/66 e atendidas as

exigéncias das Leis 8001/90, 8078/90 e 8158/91.
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GLOSSARIO
Audiovisual: modo de atingir o dudio e o visual. Geralmente se resume
a apresentagdo de slides, CD, DVD e fita gravada.
Banner: material de ponto de venda, tipo pequena bandeira, com mensagem
promocional. Pode ser em pano, plastico ou papel.
Blimp: baldo inflavel preso ao solo por meio de corda, com mensagem promocional.
Broadside: folheto destinado a rede de revenda, com minuciosas informagdes
do cliente sobre a campanha publicitaria pretendida.
Budgets: Orcamentos. Projecdo e plano que definem o custo previsto para ser
atingido um objetivo.
Cartaz: peca com impressdo em apenas um dos lados, exposta em grandes armagées
ao ar livre.
Conversdo de arquivos: mudar o programa no qual foi formatada a pega publicitaria,
para envio ao veiculo.
Digitalizagdo de imagens: captagdo da imagem e transformagao por meio
eletronico (digital).
Display de balcdo: dispositivo para representagdo visual da informagdo. Mdbile.
Documentario: filme que registra um fato ou evento, geralmente de curta duragdo.
Encarte: anuncio, geralmente em folheto, que é colocado numa publicagdo,
revista ou jornal.
Folder: impresso em apenas uma folha, contendo uma ou mais dobras.
Folheto: pequeno livro com matéria promovendo um produto ou dando
instrugdes sobre seu uso.
Fusdo de imagens: utilizagdo de varias imagens para formar um todo compacto.
House organ: veiculo impresso distribuido para publico interno (funcionarios
e suas familias) e externo (fornecedores, acionistas, clientes, imprensa etc.).
O mesmo que jornal da empresa, revista da empresa.
Insert: inser¢do de informacdo posterior (geralmente lettering) em um video-tape.
Jingle: comercial musicado para radio, internet, carro de som volante, moto volante,
bicicleta volante etc .
Logomarca: parte da marca que pode ser reconhecida, mas que ndo pode
ser verbalizada, tal como simbolo, design, colorido ou letras distintas.
Exemplo: o ‘K’ vermelho da caixa de filmes Kodak
Mala Direta: propaganda enviada pelo correio diretamente ao consumidor.

Marca/logotipo: identificagdo sob forma de nome, simbolo, termo, desenho



ou alguma combinagdo de todos, que diferencia um produto

ou servigo de seus similares.

Painel: propaganda ao ar livre com mensagem pintada em material duravel.

Pim: logomarca aplicada em alfinete sob a forma de broche.

Portfélio eletrénico e ou impresso: colecdo de copias de insergdes publicitarias,
comerciais de TV ou qualquer outra iniciativa a ser utilizada na agdo de venda

do produto — Pasta que contém a colegdo de trabalhos da agéncia ou de um artista
— Ferramenta pela qual a empresa se identifica e avalia seus varios negdcios.

Press release: noticiario de interesse do cliente distribuido a imprensa pela agéncia.
Print color: impressdo de uma pega em cores.

Print P&B: impressdo de uma pega em preto e branco.

Retoque de Imagens: eliminacdo de defeitos na imagem via computador.

Spot: Texto gravado, locugdo com ou sem trilha, para radio, Internet,

carro de som volante, moto volante, bicicleta volante, etc.

Testemunhal: depoimento sobre determinado produto, enfatizando suas qualidades.
Trilha: abreviagdo de trilha sonora.

Vetorizagdo: redesenho da imagem em programa de vetor.

Vinheta eletronica: cena animada rapida com ou sem sonorizagdo para lembrar

um tema, empresa, comercial ou marca na televisao, radio, Internet, etc.

Volante: pequeno boletim com texto promocional distribuido em lojas e residéncias.

Veiculagao
20% de comissdo do valor contratado com o veiculo
Producao
15% de tarifa sobre servigos contratados
Terceiros

10% de tarifa sobre outros servigos de terceiros
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Roteiro para TV 30” (miolo de oferta)
Oferta (s6 miolo/texto narrativo)
llustragdo/Mascote/Charges
Digitacdo de texto por lauda

Adaptacdo, corregdo e rafagio de peca -
cobrar adicional minimo de

Editoragdo Eletronica, digitagdo de textos,
por lauda até 1.200 toques

Valor minimo por lauda
Outros idiomas - cobrar
Scanner - minimo de 100cm? - COR
Scanner - minimo de 100cm? - P&B
Scanner - cm? excedente - COR

Scanner - cm? excedente - P&B

793,00
295,00
a definir

35,00

mais 30%

135,00

94,50
mais 50%
98,00
69,00
0,35

0,29






LEI N2 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Normas gerais sobre licitacoes
e contratacdes de servigos de publicidade.



Presidéncia da Republica Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N© 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagdo
e contratagdo pela administragdo publica
de servicos de publicidade prestados
por intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso
Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:
CAPITULO |
DISPOSIGOES GERAIS
Art. 1EstaLeiestabelece normasgeraissobrelicitagdes e contratacdes
pela administracdo publica de servicos de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda,

no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1 Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder
Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da administragao
indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente

pelos entes referidos no caput deste artigo.
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§ 2 As Leis n% 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21
de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos licitatérios

e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao,
a criagdo, a execuc¢do interna, a intermediagdo e a supervisdo
da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar

o publico em geral.

§ 1 Nas contratagGes de servigos de publicidade, poderdo serincluidos
como atividades complementares os servicos especializados
pertinentes:

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdao de conhecimento sobre
o0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e ag¢des publicitdrias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3o desta Lei;

Il - a produgdo e a execucgdo técnica das pegas e projetos
publicitarios criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas



tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens

e das ag¢des publicitarias.

§ 2 Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto
somente as atividades previstas no caput e no § 1 deste artigo,
vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial
as de assessoria de imprensa, comunica¢do e relagBes publicas
ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos
de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio
de procedimentos licitatérios préprios, respeitado o disposto

na legislacdo em vigor.

§& 3 Na contratagdo dos servicos de publicidade, faculta-se
a adjudicacdo do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia
de propaganda, sem a segregagdao em itens ou contas publicitarias,

mediante justificativa no processo de licitagao.

§ 4 Para a execucdo das agdes de comunicagao publicitaria realizadas
no ambito dos contratos decorrentes das licitagbes previstas
no § 3 deste artigo, o 6rgdo ou a entidade devera, obrigatoriamente,
instituir procedimento de selegdo interna entre as contratadas,
cuja metodologia serd aprovada pela administragdo e publicada

na imprensa oficial.
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Art. 3 As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 1
do art. 2 desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir
o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo
e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas

publicitarias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

Paragrafo UGnico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacdes
de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica
com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagdo

de servicos de publicidade.

Art. 4 Os servigcos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados
em agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido

certificado de qualificagdo técnica de funcionamento.

§ 1 O certificado de qualificagao técnica de funcionamento previsto
no caput deste artigo podera ser obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos,
integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora

das condigBes técnicas de agéncias de propaganda.



§ 2 A agéncia contratada nos termos desta Lei sé podera reservar
e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagao,
por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar

e tiver sido por eles expressamente autorizada.

CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5 As licitagGes previstas nesta Lei serdo processadas pelos
6rgdos e entidades responsaveis pela contratagdo, respeitadas
as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993, adotando-se como obrigatdrios os tipos “melhor técnica”

ou “técnica e prego”.

Art. 6 A elaboragdo do instrumento convocatdrio das licitagdes
previstas nesta Lei obedecerda as exigéncias do art. 40
da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excegdo das previstas
nos incisos | e Il do seu § 20, e as seguintes:

| - os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas
pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas,
nos termos do inciso XI do art. 11 desta Lei;

Il - as informagdes suficientes para que os interessados
elaborem propostas serdao estabelecidas em um briefing, de forma

precisa, clara e objetiva;
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Il - a proposta técnica serd composta de um plano
de comunicagdo publicitdria, pertinente as informagdes expressas
no briefing, e de um conjunto de informagdes referentes
ao proponente;

IV - o plano de comunicagdo publicitdria previsto
no inciso Il deste artigo serd apresentado em 2 (duas) vias,
uma sem a identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo;

V - a proposta de prego conterd quesitos representativos
das formas de remuneragado vigentes no mercado publicitdrio;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pregos
e o julgamento final do certame serdo realizados exclusivamente
com base nos critérios especificados no instrumento convocatério;

VIl - a subcomissdo técnica prevista no § 1o do art. 10
desta Lei reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuac¢do for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento
convocatério;

VIl - serdo fixados critérios objetivos e automaticos
de identificagdo da proposta mais vantajosa para a administragao,
no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas,
nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentagdo pelos proponentes

do plano de comunicagdo publicitaria serd padronizado quanto



a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espagamento de pardgrafos,
a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outros aspectos
pertinentes, observada a exce¢do prevista no inciso XI deste artigo;

X - para apresenta¢do pelos proponentes do conjunto
de informagGes de que trata o art. 8o desta Lei, poderdo ser fixados
0 numero maximo de paginas de texto, o numero de pecas
e trabalhos elaborados para seus clientes e as datas a partir das quais
devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas,
exibidas ou expostas as pegas;

Xl - na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos
integrantes do plano de midia e ndao midia, os proponentes
poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas
para sua apresentagao;

Xl - sera vedada a aposi¢cdo, a qualquer parte da via
nao identificada do plano de comunicagdo publicitaria, de marca,
sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente
antes da abertura do invélucro de que trata o § 20 do art. 9
desta Lei;

Xl - serd vedada a aposicdo ao invélucro destinado
as informagbes de que trata o art. 8o desta Lei, assim como
dos documentos nele contidos, de informagao, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do plano
de comunicagdo publicitdria, em qualquer momento anterior

a abertura dos invdlucros de que trata o § 20 do art. 9o desta Lei;
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XIV - serd desclassificado o licitante que descumprir
o disposto nos incisos Xll e XlIl deste artigo e demais disposi¢des

do instrumento convocatdrio.

§ 1 No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca
de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros
da subcomissdo técnica, autores das pontuagbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram
a manter a pontuacgdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd
assinada por todos os membros da subcomissdo e passard a compor

o processo da licitagao.

§ 2 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica
por descumprimento de disposi¢des do instrumento convocatdrio,
ainda assim sera atribuida pontuagao a seus quesitos, a ser langada
em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado
e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica
prevista no § 1o do art. 10 desta Lei, até que expirem os prazos
para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo
do proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 20

do art. 9 desta Lei.

Art. 7 O plano de comunicagao publicitaria de que trata o inciso IlI

do art. 60 desta Lei sera composto dos seguintes quesitos:



| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara
um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria
do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, a compreensdo
do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios
de comunicagdo a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma
de texto, que indicard e defenderd as linhas gerais da proposta
parasuprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo érgdo ou entidade responsavel pela licitagao;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos
de pecas publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa
do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia
de comunicagao publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente
explicitard e justificard a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria
por ela sugerida e em fung¢do da verba disponivel indicada
no instrumento convocatério, apresentada sob a forma de
textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgao

e de veiculagdo.

Art. 8 O conjunto de informagBes a que se refere o inciso Il

do art. 60 desta Lei serd composto de quesitos destinados a avaliar
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a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos

por ele realizados para seus clientes.

Art. 9 As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro
e as propostas técnicas em 3 (trés) invdlucros distintos, destinados
um para a via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria,
um para a via identificada do plano de comunicagdo publicitaria

e outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 1 O invdlucro destinado a apresentagdao da via ndo identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera padronizado e fornecido
previamente pelo 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitacdo,

sem nenhum tipo de identificagdo.

§ 2 A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd
o0 mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas

referentes a ideia criativa.

Art. 10 As licitagOes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas
por comissdo permanente ou especial, com exce¢do da analise

e julgamento das propostas técnicas.

§ 1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo
técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam

formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem



em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco)
deles ndo poderdao manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgdo ou a entidade responsavel

pela licitagdo.

§ 2 A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a
por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagao
que terd, no minimo, o triplo do numero de integrantes
da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por,
pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,

com o drgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3 Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes
o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 20 deste artigo ter3,
no minimo, o dobro do numero de integrantes da subcomissao
técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo)
de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com o drgdao ou entidade

responsavel pela licitagao.
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§ 4 A relagdo dos nomes referidos nos §§ 20 e 3o deste artigo
sera publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior
a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica

marcada para o sorteio.

§ 5 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei,
até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante
da relagdo a que se referem os §§ 20, 30 e 40 deste artigo, mediante

fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6 Admitida a impugnag¢do, o impugnado tera o direito
de abster-se de atuar na subcomissdo técnica, declarando-se

impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7 A abstenc¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacao,
mediante decisdo fundamentada da autoridade competente,
implicara, se necessario, a elabora¢do e a publicagdo de nova lista,

sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

§ 8 A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada
da impugnacdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4o deste artigo

e a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio por qualquer interessado.



§ 9 O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento
dasvagas dasubcomissdo técnica, deacordocomaproporcionalidade
do numero de membros que mantenham ou ndo vinculo
com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitagdo, nos termos

dos §§ 10, 20 e 30 deste artigo.

§ 10. Nas licitagGes previstas nesta Lei, quando processadas
sob a modalidade de convite, a subcomissdo técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas
e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, sera substituida pela comissdo permanente
de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado
pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos

na area de comunicacdo, publicidade ou marketing.

Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de pregos
serdo entregues a comissdao permanente ou especial na data,

local e horario determinados no instrumento convocatdrio.

§ 1 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar
da sessio de recebimento e abertura dos invdlucros

com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2 Os invélucros padronizados com a via ndo identificada

do plano de comunicagdo publicitdria sé serdo recebidos
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pela comissdao permanente ou especial se ndo apresentarem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar

a licitante.

§ 3 A comissdo permanente ou especial ndo langara nenhum cdédigo,
sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos documentos
que compdem a via ndo identificada do plano de comunicagdo

publicitaria.

§ 4 O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo
ao seguinte procedimento:

| -abertura dos 2 (dois) invdlucros com a via ndo identificada
do plano de comunicagdo e com as informagdes de que trata o art. 8o
desta Lei, em sessdo publica, pela comissdo permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao
técnica para andlise e julgamento;

Il - analise individualizada e julgamento do plano
de comunicagdo publicitaria, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatério, observado o disposto no inciso XIV do art. 6 desta Lei;

IV - elaboragdo de ata de julgamento do plano
de comunicagdo publicitdria e encaminhamento a comissdo
permanente ou especial, juntamente com as propostas,
as planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razdes

gue as fundamentaram em cada caso;



V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos
referentes as informagGes de que trata o art. 8o desta Lei,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas no instrumento convocatoério;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos
mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento
a comissdo permanente ou especial, juntamente com as propostas,
as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes
que as fundamentaram em cada caso;

VIl -realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado
geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano

de comunicagdo publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas

do plano de comunicagdo publicitdria, para identificagao

de sua autoria;

c) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes

atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral

da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas

desclassificadas e a ordem de classificagao;

VIII - publicagdo do resultado do julgamento da proposta
técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados
e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,

abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto
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na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de precos,
em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos I,
e IV do § 12 do art. 46 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993,
nas licitagdes do tipo “melhor técnica”, e ao disposto no § 22 do art.
46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

X - publicagdo do resultado do julgamento final
das propostas, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n2 8.666,
de 21 de junho de 1993;

Xl - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento
final das propostas para apresentacdo dos documentos
de habilitagdo;

Xl - recebimento e abertura do invélucro
com os documentos de habilitagdo dos licitantes previstos no
inciso Xl deste artigo, em sessdo publica, para analise da sua
conformidade com as condigGes estabelecidas na legislagdao em vigor
e no instrumento convocatoério;

Xl - decisdo quanto a habilitacgdo ou inabilitagcdo
dos licitantes previstos no inciso XI deste artigo e abertura do prazo
para interposi¢cdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso |
do art. 109 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma

os incisos XI, Xll e XIll deste artigo, serd homologado o procedimento



e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3 do art.

20 desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo, dos dispositivos desta Lei destinados
a garantir o julgamento do plano de comunicagdo publicitdria
sem o conhecimento de sua autoria, até a abertura dos invoélucros
de que trata a alinea a do inciso VIl do § 40 do art. 11 desta Lei,
implicara a anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo
de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal

dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definigcdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta
Lei e das clausulas que o integram dar-se-a em estrita vinculagao
ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagdo

e aos termos da legislagdo em vigor.

Paragrafo Unico. A execucdo do contrato dar-se-da em total
conformidade com os termos e condi¢des estabelecidas na licitagao

e no respectivo instrumento contratual.
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Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas
pelo contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares
da execu¢do do objeto do contrato, nos termos do § 1o

do art. 20 desta Lei.

§ 1 O fornecimento de bens ou servicos especializados
na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira sempre
a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo

do fornecimento pretendido.

§ 2 No caso do § 1o deste artigo, o contratado procedera a coleta
de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo
abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo
do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global

do contrato.

§ 3 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior
a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il
do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado

do procedimento previsto no § 2o deste artigo.



Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados
ao contratante para pagamento deverdo ser acompanhados
da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela
de pregos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
de inser¢do correspondentes, bem como de relatdrio
de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,

sempre que possivel.

Paragrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas
em negociagao de compra de midia diretamente ou por intermédio
de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagbes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes

que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.

Art. 16. As informagdes sobre a execugcdo do contrato,
com os nomes dos fornecedores de servigos especializados
e veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato
na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso

as informacgdes por quaisquer interessados.

Paragrafo unico. As informagGes sobre valores pagos serdo
divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores

e de cada meio de divulgagdo.
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Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de,
no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, manter
acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados

e das pecas publicitarias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por
veiculo de divulgacdo e sua aceitagdo por agéncia de propaganda,
e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito,
receita propria da agéncia e nao estdao compreendidos na obriga¢do

estabelecida no paragrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1 A equagdo econOmico-financeira definida na licitagdo
e no contrato ndo se altera em razao da vigéncia ou ndo de planos
de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estdo

expressamente excluidos dela.

§ 2 As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso,
sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos contratantes,
preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se
na orientagdao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas

e dados técnicos comprovados.



§ 3 O desrespeito ao disposto no § 20 deste artigo constituira grave
violagdo aos deveres contratuais por parte da agéncia contratada
e a submetera a processo administrativo em que, uma vez
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagao
das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21

de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia,
valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia pela
concepcgdo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem
e conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia
de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagdo
ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais
valores como receita proépria, inclusive quando o repasse
do desconto-padrao a agéncia de publicidade for efetivado por meio

de veiculo de divulgagdo.

Paragrafo unico. (VETADO)

Art. 20. O disposto nesta Lei serd aplicado subsidiariamente
as empresas que possuem regulamento proprio de contratagao,
as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execugdo
e aos efeitos pendentes dos contratos ja encerrados na data

de sua publicagdo.
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Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programacgao
especificas no projeto e na lei orgamentdria anual as dotagdes
orgamentdrias destinadas as despesas com publicidade institucional
e com publicidade de utilidade publica, inclusive quando
for produzida ou veiculada por érgdo ou entidade integrante

da administragdo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 1890 da Independéncia

e 1220 da Repubilica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto nao substitui o publicado no DOU de 30.4.2010






TABELA DE INVESTIMENTO MiNIMO
PARA REEMBOLSO DE CUSTOS INTERNOS
DE SERVICOS PROPRIOS DE AGENCIAS
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
(Valores em Reais)



Criagdo Campanha (tema/conceito*) Total

1 Imobiliaria 6.500,00
2 Produto 9.850,00
3 Varejo 6.920,00
4 Institucional Publico/Privado 10.200,00
5 Servigo, Comunicacao, Educagao, Cultura, Turismo 7.010,00
6 Ecologia 3.600,00
7 Responsabilidade Social 3.500,00
8 Nao-midia 12.310,00
2 Internet 11.250,00
* A criagio, finalizagio © computagio grifica das pesas que compdem a campanha serdn cabradas individuslmente @ acrescidas a oste valar
Planejamento* Total

10 Langamento de Empresa 23.235,00
11  Langamento/Relangamento de Produto 25.115,00
12 Langamento Imobilidrio 15.340,00
13  Planejamento Anual de Produto/Marca 26.500,00
14 Acdo de Guerrilha 6.525,00
15 Campanha Guerrilha 28.955,00
16 Acdo Promocional 6.780,00
17 Campanha Institucional e/ou Promocional 21.890,00
18 Campanha Incentivo e/ou Relacionamento 16.520,00
19  Calendario Anual Promaocional 21.978,00
20 Convengdo 19.750,00
21 Eventos 17.630,00
22  Participagdo de Feiras 14.260,00

*Nie intluso os custos do temafconceite de campanha efou criagdo, finalizagio e computagdo grifica das pegas sugeridas no plancjamenta,

Projetos Graficos (ndo inclusos os custos de finalizagao

e computagdo grafica que deverdo ser cobrados a parte) ot
23 Catalogo até 16 Paginas 2.970,00
24  Catalogo até 48 Paginas 5.796,00
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. Folder especial de Langamento Imobilidrio até 16 Paginas 3.692,00
. Folder especial de Langamento Imobilidrio até 48 Paginas 7.259,00
(27 Livro de Texto 1.590,00
. Livro com llustragoes 3.972,00
(29 Livro Institucional 14.754,00
(30) LivrodeArte 15.680,00
(31) Jomal 6.970,00
(32 Revista 13.635,00
(33) Relatério Anual/Diretoria 15.150,00
(33 House Organ 4.930,00
(35 Agenda 4.871,00
(36 Mostruario 5.120,00
(37 cartilha 3.640,00
(38 EncarteCD 1.570,00
(39 Encarte Jornal/Revista 2.579,00
. Newsletter 1.250,00
(a1) rortifélio 5.320,00
. Apresentacdo em Power Point 1.468,00
. Apresentacdo em flash 2.725,00
(4a) cD-Rom 3.573,00
. Eventos e feiras 7.630,00
(46 Empresa 10.937,00

Criagio Finalizagdo Computagdo

(Texto/Layout) ~ (Montagem) Grafica _

(7))  até 1/4 Pégina (80cm/colunas) 520,00 250,00 1000 (88000 |

(48D  até 1/2 Pagina (160cm/colunas); orelha 987,00 390,00 5000 (0 L6200
até 1 Pagina (684cm/colunas);

PDEE- oo e e [
Pagina Dupla; sobre capa dupla

B e T



(51) | Apliques, Cintas 620,00 190,00 112,00
(52)  Fronhas Plasticas, Post it 310,00 179,00 95,00

Criagdo Finalizagdo Computagdo
(Texto/Layout) ~ (Montagem) Grafica

((83) | até 60cm/colunas 390,00 120,00 7500 [ 58500 |
(58) | até1/2Pagina 570,00 196,00 10500 (871,00 )
(58] até 1pagina 710,00 250,00 19000 (7115000 )
((56) | Pagina Dupla 1.250,00 530,00 47900 ([ 225900 1

A : Finalizaga Computagd

2 b (Montagem) Grafica
((57) | até 1/4Pgina (80cm/colunas) 289,00 187,00 7000 (0 sae00
({58) | até 1/2 Pagina (160cm/colunas) 492,00 190,00 1000 (79200
({58)  até 1 pigina (684cm/colunas) 701,00 260,00 1500 (107600
(60  Pégina Dupla 1.120,00 640,00 310,00 [ 207000

Criagdo Finalizag3o Computagdo
(Texto/Layout) ~ (Montagem) Grafica
((61) | até 1/2 Pagina 570,00 185,00 10600 (861,00
. sobre capa
(83) | até pagina dupla 1.503,00 583,00 60500 (1 2:691,00
(82 | Apliques 650,00 190,00 10200 (94200
marcador
({88) | Fronhas Plasticas 320,00 165,00 10900 (1 59800
(67) | oretha 560,00 150,00 12000 (8000
- Finall [« =t
(Montagem) Grafica
Anuncio de Jornal
@ e ome oo [N
Anuncio de Jornal
| Andincio de Jornal
Antincio de Jornal
Antincio de Revista
Anuncio de Revista
@ e wewo oo [
Anuncio de Revista
B i e ome w0

wu
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Outdoor Simples
Outdoor Duplo

- Outdoor Triplo

Outdoor Envelopado
Simples

Outdoor Envelopado
Duplo

Outdoor Envelopado
Triplo

Frontlight - Backlight
Triedo (por face)

Busdoor - Taxidoor
Traseirdo de Onibus

Abrigo de Onibus
(por peca)

~ Transdoor carro

(adesivagem Total)

Transdoor dnibus
(adesivagem Total)

Empena

 Faixa - faixeta (avido

rua, supermercado)
Placa de Estrada

Mobiliario Urbano:
Placa de Esquina e
Sinalizacdo de Rua

Relégio Digital
Blimp

Tintura de muro -
Tapume por m*

- Saia de Palco

Texteira de banca
de Jornal

Placa Obra

Criagdo

(Texto/Layout)

920,00
1.720,00
2.250,00

1.350,00

1.800,00

2.260,00

1.350,00

650,00
1.200,00

1.150,00

2.250,00

2.350,00
1.300,00
196,00
297,00
278,00
412,00
396,00
105,00
196,00
1.283,00

293,00

Finalizagao

587,00
650,00
987,00

560,00

620,00

968,00

560,00

350,00
450,00

550,00

692,00

987,00
910,00
82,00
125,00
123,00
185,00
154,00
45,00
150,00
527,00

155,00

Computagio

Gréfica
150,00
297,00
350,00

250,00

378,00

573,00

278,00

250,00
320,00

273,00

785,00

1.250,00
1.150,00
95,00

115,00

93,00

135,00
127,00

125,00

129,00



Criagdo ;. Computagdo
(Texto/Layout) Finalizagdo Grfica
Display Cldssico, take
B (o w0 e mm (s
(198 | Backlight 875,00 310,00 25000 ([ 143500
Adesivamento
Adesivamento
[ e e e e (el
(1202) | Jogo Americano 650,00 235,00 257,00  @Eiaz0000

* Audio/spot até 30”
Audio/spot até 60"
Jingle/ftrilha até 30"
Jingle/trilha de 31 a 60"
VT/filme até 15"
VT/filme Lettering 30" (letreiro na tela da TV)
VT/filme promocional até 30"
VT/filme institucional até 30"
VT/filme Lettering 60" (letreiro na tela da TV)
VT/filme promocional até 60"
VT/filme institucional até 60"
Audiovisual/Documentério até 5
Audiovisual/D tario por
Assinatura/vinheta eletrénica
Storyboard (por quadro)

(2130 spotaté 60"
Jingle/trilha até 60"
- Letreiros/Assinaturas para TV

(7216 ' Nome Fantasia
- Nome Produto
- Slogan Empresa

)]

1



Slogan imobilidrio

Slogan para produto
Texto de carro de som
Texto-foguete

Texto para testemunhal
Roteiro video treinamento
Escuta Telefénica

Painel eletrénico até 10"
Script telemarketing
Press-Release (por Lauda)
Texto de apresentagdo em Power Point ou Flash (por tela)

(1291) | site institucional até 15 paginas | 1032500
- Site promocional até 15 paginas (hotsite) —
(71307 | super banner @ 7oz,00 0
@D oo s
(1132)) | Full banner expansivel @ sz0
- Half banner —
@D riote s Comre
(3350 Botton | s
) sy e
(1137 ) | e-mail marketing (layout + html montado sem envio) | 83200
- Montagem por tela de Power Point (texto e elementos graficos -
fornecidos pelo cliente)
. Montagem por tela de CD-ROM (texto e elementos grificos -
fornecidos pelo cliente)

- Pomodonalfeventes

Criagdo Finalizagdo Computagdo -

(Texto/Layout) (Montagem) Gréfica

- m“";ﬁ 350,00 190,00 120,00 -
- :::Lﬁ 652,00 259,00 277,00 -
- rg:’m‘i:;:" 387,00 225,00 120,00 -
(333) | Bandeira 267,00 195,00 1700 (471900
. [B::rﬂ::::a} 523,00 351,00 123,00 -
(3350 | Banner até 1m? 875,00 284,00 347,00 [ 150600 |



Banner até 2m’
Banner até 3m’

Bola/baldo
de festa

Botton

Cartdo de
Crédito, cartdo
fidelizagdo, etc.

Cartdo;
aniversario, natal,
ano novo, postal
Cartdo de Prego

Cartaz/poster
(até formato A2)

Cartaz/poster
(até formato A3)

Cartaz/poster
(até formato Ad)
cartazete.

Convite para
Eventos
(elaborado)

Convite para
Eventos
(simples)

Cooller

Crachd

Diploma

Display de baldo
e parede
Display Prego
Ficha de
Inscrigdo/Cupom

Flamula

Fardas
promaocionais
esportivas

ou uniformes

Madbile (por peca)

Placa
Comemorativa

Raspadinha
Saia de géndola
Santinho

Wobbler, danger,
stoper

910,00
920,00

179,00

1.150,00

1.115,00

420,00

835,00

613,00

193,00

920,00

710,00

150,00
210,00
395,00

572,00
350,00
187,00
275,00

1.125,00

367,00
175,00

482,00
524,00
237,00

538,00

315,00
356,00

152,00

172,00

260,00

213,00

240,00

251,00

165,00

215,00

175,00

62,00
130,00
179,00

310,00
253,00

132,00

135,00
123,00

195,00
145,00
128,00

312,00

494,00
763,00

15,00

16,00

125,00

110,00

60,00

310,00

225,00

97,00

127,00

121,00

13,00
12,00
14,00

160,00

135,00

15,00

93,00
112,00

67,00
126,00
122,00

125,00
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Criagdo Finalizagdo Computagdo
(Texto/Layout)  (Mentagem) Gréfica
Aplicagio
de marca ou
programacao de 125,00 57,00 12,00
campanha em
brindes
(3730 | Agenda (porfolha) | 124,00 53,00 1300 (190,000
Calendério
@ (e e e ) ()
Calendario
Camiseta, Bolsa
jcalha, 192,00 124,00 13,00
caneta, lapis
Avental,
chaveiro, copo,
caixa de fésforo, 179,00 125,00 15,00
guardanapo,
viseira, boné
(1780 | carfresh 375,00 263,00 71,00 [ 70900 |
(71807 | Guarda Sol 376,00 124,00 1500  (EEEED
(381 | Warcador de Pigina 368,00 125,00 1400 (50700
(182) | Medalha, selo 359,00 126,00 12,00 [ 49700 |
(183 | Mousepad 278,00 193,00 9200 (756300
((284)) | Risca rabisque 269,00 190,00 1200 ) (EEEED
Criagdo - Computagdo
(Texto/Layout) Finalizagdo Gréfica
Balcdo para
. o 132000 502,00 125,00 -
(186 | stand de Feira 2.251,00 976,00 37200 [ 359900
(7187 | Ponto de Venda 1.250,00 503,00 12600 [ 187900
(3880 | inflavel 825,00 257,00 39500 [ 142700
(189 Totem 650,00 250,00 26700 [ 116700
(3900 | Lixeiras 265,00 123,00 12200 (510,000
B s we  oe | wo [es)
Painel Lateral do
(193] | Reldgio Digital 354,00 161,00 1000 (62500



Criagdo o Computagio
(Texto/tayout) ~ F2I726E0 Gréfica
Balcio para
. Deg'l 0 z.ws'm 4?9,m Isu'm -
(72957 | stand de Feira 4.653,00 975,00 35000 [ 597800
(12967)  ponto de Venda 2.590,00 457,00 15900 [ 320800
@157)) | Lveiras 621,00 124,00 13200 (877,00 )
Criagdo Finalizagdo Computagio
(Texto/Layout) ~ (Montagem) Gréfica
Anexo Conta/
Broadside, Folder
| [ BRI
(200) | Folheto 1.122,00 432,00 25500 (180900
(361 | Portfélio 1.560,00 521,00 2200 (233300
(2013 | capa Revista 1.200,00 800,00 76000 (276000
(2020 circular-Carta 270,00 126,00 2500 ([ A200 )
(203 Encarte cD/OVD 420,00 310,00 9100 (@ 821,00 )
Encarte em
Jornal/Revista 923,00 42,00 356,00
(72057 Folheto Técnico 346,00 367,00 12300 (8300 |
(1206)) * Panfleto, Volante | 267,00 122,00 9800  ( asn00 |
Criagdo/ Finalizagdo Computagdo
Diagramacdo (M ) Gréfica
Boletim; house
organ; newsletter, 468,00 150,00 110,00
Jjornal
(2087 cartilha 245,00 125,00 2500 (39500
(208)) ' catélogode Moda | 1.467,00 520,00 1400 (22210000
(12100 | catélogo Produto 345,00 321,00 19300 (8900
(211)) | catlogo Serviso 268,00 193,00 12500 (1 58,00
@212) | Livreto Técnico 523,00 179,00 6200 (76800
@) teolew)  mEw 20 @ QL2800
Livro com
. Iy b e T’ e -
(2150 | Livro Institucional 425,00 156,00 99,00 68000
(218 | Lwrode arte 356,00 159,00 1200 (62700 )



=)
a

Manual de

Produtos ou 279,00 174,00 97,00

Servigos

de marca
{2190 | Mostrudrio 384,00 387,00 12500 ([ 896,00 )
(2200 | Revista 496,00 125,00 1000  @73L0000

eerrio Ancally I 220,00 185,00 111,00

Diretoria

Bloco de

Anotagdes,

Cartio de Visitas, 195,00 126,00 113,00

Envelope,

Papel Carta

Envelope

Especial

I, 523,00 322,00 127,00

folder etc.)
@228) | Formulario 269,00 124,00 1300 (40600
(a5 e w0 omse0 0w @SSR

Criagdo 2 Computagio
(Texto/Layout) giallzac Grafica
@) cme sz wmoo @SN
& o 320,00 157,00 6700 (1 5400
(28) cone 00 s s (200
@228)) | jomal de Empresa 623,00 411,00 5600 [ 1.09000
@0 o w0 wmso  som (7690000
(231)  Relatério Diretoria | 623,00 450,00 12800 (120100 )
B om0 &0 om0 (UASISEON)
Criagdo Finalizagdo Computagdo
(Texto/Layout) = (Montagem) Grafica

(232 cantels 250,00 170,00 5900 ([ 47900

Embalagem

(reformulagdo ou 2.152,00 987,00 1.123,00

melhora)
((238)) | Embalagem 4.125,00 956,00 115000 [ 623100
(238)) | Etiqueta 127,00 124,00 1500 (26600

Embalagens

para linha de 12.035,00 1.257,00 450,00

produtos



Papel de Presente

- ou Embrulho

Rétulo
(reformulagdo ou
melhora)

Rétulo

Saquinho
de Pipoca

479,00

1.690,00

3.196,00

195,00

Fioal

345,00

736,00

990,00

122,00

Desenvolvi

35,00

350,00

456,00

15,00

¢do de faca especial (por cm?)

Aplicagio de
marca ja existente
(por pega)

Criagdo de marca
com aplicagdo na
papelaria basica

Fachada
Empresa/Loja

Logomarca
Empresa

Logotipo produto
imobilidrio,
evento

Mascote/
Personagem

Readaptacdo de
marca e reestudo

de aplicagio
em papelaria

Layout para
pintura de carro
(por modelo)

Selo
Comemorativo,
Promocional

Criagdo Finalizagdo
(Texto/Layout) (Montagem)
- 125,00
4.967,00 1.350,00
1.975,00 2
4.550,00 650,00
1.983,00 725,00
5.225,00 e
2.250,00 1.968,00
997,00 -
975,00 750,00

Computagio
Grifica

16,00

17,00

20,00

19,00

20,00

17,00

)]

7
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Criagdo Finalizagé Computaca
(Texto/Layout)  (montagem) Gréfica

@351 | oréfico 256,00 298,00

Mapa
de Localizacdo 498,00 450,00
(ilustragdo)

(253 Tabela 195,00 225,00

@) e
(1255 Medalha

Inflavel

lll
|

Presidente
Vice-presidente
Diretor de Contas
Diretor de Atendimento
Atendimento

Diretor de Arte

Redator

Planejamento

Produtor Grifico

Midia

Envio ou recebimento de e-mail (por em?)
Backup de arquivos (por CD 700mb)
Backup de arquivos (por DVD 4.7 Gb)
Retoque de imagem (por imagem)
Recorte de imagem

Fusdo de imagens

Corregdo ou alteracdo de cores

Conversdes de imagens para internet, jpg, tga, doc, etc.
(por conversdo até tamanho Ad)

Criagdo digital de textura
Fechamento de arguivo (por cm?)
Fotografia digital simples de produto (sem producio efou modelo)




~ Gravagéio de CD/DVD até 2.3 Gb

~ Gravagdo de CD/DVD acima de 2.4 Gb até 4.7 Gb
_ Print papel A4

 Print papel A3

~ Scanner de imagem (por tamanho A4)

~ Tratamento de imagem (por hora homem)
 Vetorizagdo de logotipos

Antncio de revista 1/2 de pagina
~ Antincio de revista até 01 de pagina
Antincio de revista até pagina dupla
~ Andincio de jornal até 1/4 de pagina (80 cm/col)
~ Andncio de Jornal até 1/2 pagina (160 cm/col)
Antncio de jornal até 1 pagina
~ Antincio de jornal até pagina dupla
‘Pegas gréficas até 01 Gb
~ Pegas gréficas acima de 01 Gb (por Gb excedente)

(72980 | Entrega sem retorno

- Entrega com retorno
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WEBSITE A PARTIR DE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA PELA AGENCIA
« Area Institucional

Area estatica: quem somos, o que fazemos,

onde estamos etc.

« Area de Contato

Email, telefone, formuldrio ete.

« Area Core

Gerenciador de conteddo para cadastro

de servigos/produtos e cases de clientes.

« Area Informativa

Area dindmica com noticias, eventos, calendrios ete,

VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR 18.970,00
Planej i criagio, imph =

e contetido institucional enviado pelo cliente.

0 orcamento para a produgdo do conteddo devera

ser solicitado & parte para a agéncia contratada.

CONSIDERAR BOAS PRATICAS
PSEQ, TAGs, CMS [Caso haja uma drea de atualizagdo
constante) e acessibilidade.

REPLICAR PARA OUTROS IDIOMAS
Cliente devera enviar os textos traduzidos

e finalizados.

Obs.: fer i i férum, drea restrita etc) devem ser cotadas a parte.
HOTSITE A PARTIR DE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA

Tecnicamente idéntico ao site, o hotsite recebe esta
denominagio por ter um periodo de vida definido
(prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar efou
promover produtos, servigos, langamentos,

eventos etc.
Pade ter — ou ndo - algum tipo de interagdo com o
usudrio final, por lo, insergdo de i

upload de videos, enquetes, cadastro de usudrios,
personalizacio de produto, games etc.
14.897,50
VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR
(INDEPENDENTIMENTE DO FORMATO)
Planejamento, arquitetura, criago e
implementago, com conteddo enviado pelo
cliente. O orgamento para a produgéo
do contelido devera ser solicitado & parte para
a agéncia contratada.

CONSIDERAR BOAS PRATICAS
SEO e TAGS..

Obs.: fer férum, drea restrita etc) devem ser cotadas i parte.




LANDING PAGE

E a pagina de destino criada exclusivamente para que
o usudrio encontre informac@es sobre uma agio
determinada, com mais facilidade. E muito utilizada
como resultado de uma busca (organica ou link
patrocinado) e como pagina de destino originada

em pegas ou campanhas (b e-mail marketi
hot site etc.).

LAYOUT, TEXTO E PRODUGAO DO HTML

VI DA Bt St ton gt

PLANEJAMENTO DE MIDIA
Definigio dos melhores meios e formatos
para atingir os objetivos estabelecidos,

CRIAGAO DAS CAMPANHAS

Ciagdo do conceito para o meio digital.
Adaptagdo da campanha de outros meios
para o meio digital.

MENSURACAO DOS RESULTADOS
Acompanhamento e andlise para quantificagao

do desempenho da campanha nos respectivos meios,
utilizando métricas e padrGes de mercado (page view,
tempo de navegacdo, taxa de clique, conversdo etc.).
Esta avaliagdo pode ser feita uma tnica vez para cada
campanha, ou ndo, dependendo do periodo de
veiculacdo planejado para a campanha.

CRIACAO E PRODUGAO DAS PECAS

Existem diversos formatos (Flash, GIF, PG etc.),
dimensdes (medidas) e tamanhos (peso) que variam
de acordo com o local de veiculagio.

FORMATOS PADRAO IAB
Qualquer formato sem animagdo
Qualquer formato com animagdo
Qualguer formato com rich media

ADAPTAGAO E REPLICACAO PARA OUTROS
FORMATOS (CITADOS ACIMA)

Produziu e comprou um fullbanner; cobra-se

a adaptagdo para outros formatos.

A PARTIR DE

3.965,00

A PARTIR DE

Remuneragdo
percentual de

20% (pelo formato
padrdo) sobre o valor
investido na compra
de midia.

947,00
1.892,00
4.193,00

50% do valor
da peca original.
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REDES SOCIAIS

ANALISE DE PRESENCA (DIAGNOSTICO)

Onde e como sua empresa e concorrentes estio
posicionados nas redes sociais? Quais os atributos
da sua marca segundo blogs, microblogs,
comunidades e grupos de discussdo?

Quais os principais interesses do seu publico alvo
nas redes sociais? Quais sdo as oportunidades

de didlogo para que sua empresa amplie a presenca
0u se reposicione no mercado?

PLANEJAMENTO
Canais, tipos de conteddo, dindmicas
de relacionamento e agGes criativas.

PERSONALIZAGAO DOS CANAIS
* Wireframe
= Layout

DESENVOLVIMENTO:

Algumas ferramentas permitem personalizagio

em trés niveis. Em um blog, tumblr ou rede Ning,

@ possivel reposicionar os elementos (wireframe),
personalizar o visual (layout) e criar objetos
personalizados, como widgets, games e mashups

(d I ). Qutras fer como twitter,
formspring e youtube, permitem apenas personalizar
o layout.

CURADORIA DE CONTEUDO

Selecionar conteudo para publicacao em outros
canais, como blog, twitter e tumblr. Varia em fungio
de volume (quantidade de contetdo publicado)

e expertise do analista.

\ P
A

A PARTIR DE

6.563,00

7.489,00

4.745,00
[wireframe e layout)
1.876,00

Sob consulta

1.378,00

mensais



PRODUGAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Videos para youtube, fotos, podcasts etc.

PRODUCAO DE CONTEUDO ESPECIALIZADO
Envalve conhecimento técnico e muitas vezes
contratacdo de especialista.

PRODUCAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA
Videos para youtube, fotos, podcasts etc.

SEEDING

Prética utilizada para divulgar produtos e servios
nas redes sociais em ambientes que estdo receptivos
ao consumo desta informacdo — cobrado por volume
de produgdo.

GESTAO DE PRESENGCA

* RELACIONAMENTO NOS CANAIS SOCIAIS
Responder comentdrios, mensagens em
microblogs e e-mails enviados por esses canais.

+ ANALISE E METRICAS DOS CANAIS

Analisar mengbes da marca, repercussdo das agdes
e gerar relatdrios para o cliente. E cotado,
principalmente, com base no volume de presenga
da marca (pequeno, médio ou grande).

Obs.: para gem institucional, rec

2.287,00

mensais (2 posts por semana)

2.761,00

mensais

Sob consulta
{Per volume
e qualidade de produgio)

2.769,00

mensais

7.582,00

mensais

um prazo minimo de seis meses. Ja a abordagem
promocional estd diretamente vinculada ao periodo da campanha.
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Obs.: recomendado um prazo minimo de seis meses.



| NEWSLETTER [ZZIILTTT APARTIRDE

PRODUGAO EDITORIAL

Conteudo produzido a partir de briefing detalhado
do cliente em linguagem especifica para a web
(webwritting). Ex.: produgdo de cinco textos de

aproximadamente 1.200 toques cada, com entrevistas

por telefone.

ARTE E PRODUCAO DO HTML

Produg#o de layout com contetdo produzido
pelo cliente. Diagramag&o e implementagio
da pega em uma pagina HTML com links

e codigos para mensurag#o.

DISPARO

Contratagdo de ferramenta apenas para o disparo
da peca (finalizada pelo cliente) para a base

de e-mails fornecida pelo cliente.

MENSURAGAO

Importagdo, higienizacdo e segmentacdo de base;
importagdo do HTML, programacgdo do disparo,
ac h de Itados e andlise

de relatérios.

2.765,00

1.382,00

27,00
(1.000 e-mails mensals)

462,00
(por dispara)
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CRIAGAO DA PEGA (TEXTO E ARTE) +
PRODUCAO DO HTML

Produgdo de layout com contetdo produzido a
partir de um briefing detalhado do cliente.

SOMENTE PI!ODUCAO DO HTML
cdoe i o da peca em uma
péglna HTML com Ilnks e cddigns para mensuragdo

(com arte enviada pelo cliente).

DISPARO {CONTIIATAC&O DE FERRAMENTA
APENAS PARA O DISPARO)

Envio da pega finalizada para uma base de e-mails
fornecida pelo cliente.

GESTAO

Importagdo, higienizacdo e segmentacio de base,
importagdo do HTML, programagdo do disparo,
acompanhamento de resultados e andlise

de relatdrios.

1.391,00

465,00

23,00
{1.000 e-mails mensais)

465,00
(por disparo)



ADVERGAMES oris pesttots Pounomeer um

PLANEJAMENTO
Criagdo de game design document, descrevendo
jogabilidade, plataformas, interagdo com a marca.

GAME ONLINE STANDARD

Jogos pré-prontos gue sdo apenas customizados
para a marca ou produto (ndo necessita

de planejamento).

MOBILE

Jogos feitos para plataformas mobile, em que

o valor do desenvolvimento depende da quantidade
de adaptages para marcas/modelos de aparelhos
escolhidos.

GAME ONLINE ORIGINAL
Jogos feitos sob demanda para uma marca
ou produto, contendo jogabilidade exclusiva
para determinadas acdes.

SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS)
Jogos feitos sob demanda para uma marca

ou produto que contam com recursos

e funcionalidades de socializag3o.

PLANEJAMENTO DE ADVETSING IN GAME
Planejamento para compra de midia ou acdes
especiais dentro de um jogo ja desenvolvido

e estabelecido no mercado.

A PARTIR DE

9.462,00

7.575,00

22.982,00

27.793,00

27.793,00

4.695,00

obs.: a composicdo de pregos depende da plataforma e da tecnologia definidas.
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DIRETORIA
E CONSELHO DE ETICA
SINAPRO - PIAUI

ACESSE O SITE
WWW.SINAPROPIAUI.COM.BR



FORNECEDORES

A Indastria da Comunicagdo - Agéncias, Veiculos,
TVs, Radios, Internet, Jornais, Revistas, Outdoor,
Entretenimento, Instituto de pesquisa e Midia
alternativa - é a Unica industria que movimenta

todas as outras e fala com todo o Estado.



Jor
Folders
Panfletos
Convites

Envelope
Banners
Camisas
Fardamentos
Ab;

Qutros Impr

-liraﬁca Malhas Enmunll:al;an Visual-
Rua 1° de Maio, 816 Porenquanto




Cuidando com
as proprias maos

Pontualidade de entrega e qualidade de impressao

+ Jornais
. » Tabl6ides
% * Livros

: » Revistas
@ + Panfletos

* Material grafico em geral

Av. Centendrio, 2110 Aeroporto - Teresina-Pl  66.2107.5020 86.2107.5018
graficadopoveltda@hotmail.com

QUALIDADE E PONTUALIDADE



® Qutdoor e Exibicao

eBanner e Abadas
eBusdoor ePastas
e Minidoor

eImpressao Offset

®Impressao Digital

Av. Nossa Senhora de Fatima, 1028

Jockei, Teresina - Pl , CEP: 64048-180.
norteoutdoorteresina@gmail.com

_—

d 4



decoracao ° arquitetura ° pubh’cidade * brindes

Seja qual for a finalidade.
As solucdes estao na Max.

Venha conhecer o novo showroom da Max
Comunicagao Visual no Joquei. Muitas possibilidades e
uma infinidade de solugdes para seus projetos. Desde
padrdes a solugdes totalmente personalizadas. No
novo showroom da Max vocé tem acesso e contato
fisico com padroes de acabamentos e materiais que
podem ser utilizados em seus projetos de decoragdo,

arquitetura, publicidade e brindes.

Avenida N.5.Fatima, 530 - lojas 12 e 13 - Center Plaza

863234.9199 www.maxvisual.com.br 5
COMUNICACAO VISUAL *

porque é importante fazer bem feito

T



Dé um norte para sua empresa.
Anuncie na internet.

Anuncie: 86 3221-8545

comercial@45graus.com.br




Com uma imagem assim,
vocé nem sentiu falta do bolo.

Quando o assunto é produgdo dudio-visual, procure quem consegue
transformar detalhes, em destaque. A UPJ Produgdes realiza trabalhos
com captacao de imagens, spots, jingles, vinhetas, edicoes, gravacdes, mixagem,
masterizacao de CD e tudo que vocé precisar para o seu trabalho,
ou aquele momento especial. Afinal, se até uma simples cereja se destaca

com uma boa producdo, imagine nossos clientes.

GUPJ[PHODUC[?ES]

A Produtora que faltava para o seu trabalho.

Rua Thomaz Tajra, 766, Joquei, Cep.: 64049-280 » Teresina-P|
Email.: upjproducoesitda@gmail.com
Fone: (86) 3232-0432

Plug



ATIVIDADE
PARANORMAL.:
USS 15 MIL.

A BRUXA DE BLAIR:
USS 22 MIL.

O MASSACRE DA
SERRA ELETRICA:
USS 60 MIL.

SUA IDEIA NAO PRECISA DE UM ORCAMENTO ASTRONOMICO PARA SER UM GRANDE SUCESSO.

A gente valoriza suas ideias e faz de tudo para realizé-las do jeito que vocé  Comerciais

precisa: com qualidade, rapidez na entrega e, o principal, com orgamento Vinhetas

sob medida para o ientes. Som im desde o comeco, ha 14 Documentarios

anos. De 14 pra ¢4 muita coisa mudou e a gente mudou junto. Hoje, a DV Produgéo de DVD

j& trabalha com a nova tecnologia HDTV. Tudo para tornar suas i Programas de TV e radio

possiveis. E por um valor acessivel. Assessoria de Imprensa
Locacgao de equipamentos

PRDDUGAD

(86) 3221.6505 — dvproducao@gmail.com



SINTONIZE
FM 102,9
E ANUNCIE
CONOSCO

;—:\ REDE DE RADIO VMM
ECAMPOSS. 7



www.radiopioneira.am.br N\
pioneira@radiopineira.am.br 86.2107.8121 PIONEIRA AM 1150

A SERVICO DA VERDADE




AFILIADA A REDE
BANDEIRANTES

IlIE RAI]II]

BOLA AD CENTRO
- [11:00 AS 12:00) /

 TRIBUNA LIVRE




i -~
Quando a marca do seu cliente \ i“
entra em nossa programacao, a
a sua agéncia aparece muito bem.

\

ATV Cidade Verde é o canal que retine a qualidade que o piauiense gosta de
ver. Além da diversidade de conteldo, a emissora cresce através de uma
equipe de profissionais comprometida com a qualidade. Isso sem falar no
sistema de transmissao digital!

Quando a sua agéncia liga a TV Cidade Verde a marca do cliente, também
aparece muijto bem. Conte sempre com a emissora que o piauiense escolheu!

www.cidadeverde.com -ss 3131.1750 - 3131.1758




_I_J CLUBE Inserir sua marca junto a um

’ publico qualificado é a receita
901 0 de sucesso comercial. Traga
sua marca para os eventos da

COM VOCF. TV Clube e fique pronto para
na torc"da‘ colher os bons resultados.

--------- @F‘H:fmé Pi
SAN[A  goem Sali




_ cao de qualidade
€ pPresid CA0 (ib ( BI'iQOS.: _ -
Desde 1983, vocé em boa companhia.

(@ pmm—

Sua frequéncia de musica e informacéo.

Rua Prof. Bem, 712 - Piripiri - Pl . CEP: 64260-000. Super AM
Fone:(86) 3276-1734 / Depto. Comercial: (86) 3276-1304 58.0K'HZ

itamaraty_am@hotmail.com —__
Idealizada pelo Dep. José Lourengo Mourao 5KW de PDtEI’ICla



Veiculacao, exibicao, _
temos sempre uma solucao
para sua midia.

A maior cobertura do Piaui. Veiculagdo em todo Brasil.
A Urbana imprime e veicula sua midia externa com a mais alta
qualidade para que vocé tenha o melhor retorno. E agora também
com impressoes digitais em alta qualidade de ultima geragao.

TERESINA OUTDOOR
ALTOS

BUSDOOR
CAMPO MAIOR TRIEDROS
PIRIPIRI PAINEIS URBANOS
LUIS CORREIA PAINEIS RODOVIARIOS
PARNAIBA FRONTLIGHTS
PICOS BLIMPS
FLORIANO SSAO EM UV
SAO RAIMUNDO NONATO { IMPRBEANNERS
BOM JESUS O
PIRACURUCA CARTAZES
HON y ADESIVOS
CAXIAS IMPRESSAO DIGITAL
IMPERATRIZ
SAO LUIS

86 2106 8800

Av. Frei Serafim, 3147 - Centro owutdoor
www.urbanacutdoor.com.br

urbana@urbanacutdoor.com.br




GOMO FALAR DIRETO AD SEU CONSUMIDOR?

—

() JORNAL

( ) RADID

() INTERNET

() SISTEMA MEID NORTE - TODAS AS ANTERIORES.

AGUI A INFORMACAD VAI MAIS LONGE.

{

MeioNorte
: ,_@_ norte norte.com -[n_gpvrjo'gz

ANUINCIE: (86) 2107-3000



Comunicacao Visval

mcns DE FORMATURA, TROFEUS E HEIIIIIIIS

Teresma Piaui - 86 3222-0255
destaqueinfo@hotmail.com



Agora é Amostragem.

Com mais de vinte anos de experiéncia o estatistico Jodio Batista Teles estd
& frente do Amostragem — Instituto Piauiense de Opinidio Pblica.

O Amosiragem redliza pesquisas com abordagens quadlitativa

e quanfitativa com as mais diversas finalidades, sob demanda de fodos
os segmentos, de mercado a eleitoral. O Amostragem é associado
& Associacdio Brasileira das Empresas de Pesquisas
(ABEP) e atua em toda a regigio Meio Norte do Brasil.

Contrate o Amostragem em suas proximas pesquisas.

m Experiéncia

® Imparcialidade

® Garantia de sigilo

m Tecnologia

m Equipe selecionada
e treinada

Mo

AMOSTRAGEM

OPINIAO E MERCADO
INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAO PUBLICA

86 2107.0200



Impossivel mostrar
nossa qualidade num impresso.

Acesse nosso canal:

Youl il

/frammeproducoes

%,
(FRAIVIVIE=
PRODUCGOGES
Rua Adalberto Correia Lima, 2390
Ininga | Teresina | Piaui
(86) 3222.7599
frammeteresina@gmail.com



filmes publicitarios
documentadarios
animacoes

clipes musicais

spots

programas para tv
vinhetas 3d
maquetes eletronicas

ponto final filmes

Fone/fax: (86) 3302 - 5780

Rua Miosotis, 2010 - Jockey

Teresina - Pl - CEP: 64048-130
wvpropaganda@gmail.com
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[teresina.alphagraphics.com.br

A AlphaGraphics € lider mundial em
impressao digital, presente em 12 paises e no
Brasil ha 17 anos. Agora estamos bem mais perto
do que vocé imagina, em Teresina oferecendo
solugdes que o ajudardo a se comunicar melhor,
com mais eficacia e rapidez. Solicite a visita de
um Consultor da AlphaGraphics.

Impressio Comunicagdes Design.
Digital Personalizadas. Eff’ﬂe'hde_
1 3 ngenharia
Cores (-] PB EEm D,ac!os,varl_ave[s' (Scangner, Cdpia e Impressio)
it Digitalizacéo Acabamentos.
Offset. de documentos. Pedidos Online.

http//:teresina.alphagraphics.com.br

alphagraphics

Mais que imprimir, comunicar.
DESIGN = COPY ® PRINT » COMMUNICATE

Av. Homero Castelo Branco, 1922 - Horto Florestal

Teresina-Pl - Fone/Fax: (86) 3302-4613 / 3302-4614 / 3302-4616




]

UMA TV
JAUIENSE POR

INTEIRO, IGUAL
A VOCE

WASSENEERES




mxd]]m?
élalde/sualemp

0

O Envelopamento
e Fachadas

Av. Miguel Rosa, 6296 - Sul - Macauba | Cep 64018 850 Teresina-PI

Fone: (86) 3229 1431 | 3229 2273

aristonserigrafia@hotmail.com | aristonatendimento@hotmail.com




NOwA

Click, a casa é sua.

audiovisual

auniawisual




Uma boa imagem
faz toda diferenca.

Produgao de VTs, documentarios, programas de TV,
gravagao de eventos, shows, clips, spots, vinhetas, jingles,
edigao, campanhas eleitorais. Tudo para que sua marca

ganhe destaque, num cenario onde uma boa imagem,

faz sim, toda diferenca.




E HORA DE VOCE
CONHECER UM JORNAL
QUE, ALEM DO CONTEUDO,
FORMA OPINIAO!

Um jornal de opiniao!

PARA ANUNCIAR NO CLASSIFICADAO )
OU ASSINAR O JORNAL TRIBUNA DO PIAUI,
LIGUE: (86) 3221-8153 / 9428-6997



+ MIDIA EXTERIOR

‘Dtem - . comummgﬁo VISUA
ades‘“o + GRAFICA RAPIDA

nane! Bt
s'\\\a\'uagi\o 3087.1000

markamidia@bol.com .br

Rua Coelho Rodrigues, 2316 - Centro Teresina/P



Ja que este aniincio nao tem imagem
nem som, veja nossos videos:

Com certeza, vocé vai nos procurar.

comerciais . vinhetas . documentarios . videos empresariais
computacao grafica . campanhas politicas

Rua Anisio de Abreu, 436-n-Teresina-PI c I. - s E

(86) 2107-8181 | close@closeaudiovisual.com.br AUDIOVISUAL




nova _
exrParisal

GRAFICA E EDITORA

Um Universo de Cores

Qualidade com Responsabilidade Ambiental

Convites * Folders * Livros ®* Embalagens ¢ Papelaria ® Impressos

Aw. Piaul, 860 » Cep 65.630-030 » Timon - MA.
Fone: (99) 3212 2263 / Fax: (99) 3212 7234 » graficavendas@uol.com.br



©

COMUNIQUE

Comunicacao Visual

BANNERS

FACHADAS

SINALIZAGAO INTERNA
PADRONIZAGAO DE FROTA
ADESIVOS DE PLOTER
IMPRESSOES DIGITAIS
LUMINOSOS

Rua Joao Cabral, 2661 - Acarape

3213.9848




86.9425.6153 86.9465.1260



O presente € para vocé. |

)
Estamos comemorando 9 anos 1aograus
de jornalismo independente, O MAIOR PORTAL DO PIAUI



orbira

MUN\CACAO VISUAL

Descubra
O mundo

- Decoracao de ambientes - Banner
- Adesivagem de veiculos - Busdoor
- Cartoes de visita - Totem

A ;chadas - Display
(86) 3231- 0483‘

WWW.orbitavisual.com.br

ﬂ.ﬂ.




Um grande portal é...
Informacao
Responsabilidade
Identidade

Credibilidade

O primeiro grande
portal do Piaui é...

Gl



A diferenca
@ que a noticia
tem credibilidade.







Lengois
Maranhenses-MA

www.fmimperial.com.br




— ‘/
IMPRESSAO DIGITAL |

|

EM GRANDES FORMATOS '

VELOCIDADE E ALTA DEFINI(;ﬁO

Exibicao capital e interior
Outdoor, Banner,
Painel, Busdoor,

Taxidoor, Lona Fachada,

Adesivagem de Veiculo,

Arquitetura, ﬁ

8

# g™
] '
L |

Decoracgcio e Cendrio.

midia edemna

desde 1999

86.3234.2869 » Thomaz Tajra, 1699 - Ininga
midiaexterna@midiaexterna.com * midiaexterna.com




