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Palavra do Presidente

A publicidade Piauiense sempre se destacou em todo pais. Seja pelos belos
trabalhos produzidos com muita criatividade e resultados, ou pela atuagdo sempre
muito talentosa e representativa nacionalmente através de grandes lideres do setor
em nosso estado que se mistura com o riquissimo legado da histéria da publicidade
brasileira. E eu me orgulho de fazer parte de tudo isto e de poder dar continuidade a
participacdo sempre efetiva da familia publicitaria da qual fago parte.

Nesse contexto de um legado imensurdvel, o Sinapro, nesta gestdio, através de
uma diretoria formada por empresdrios de diversas agéncias que se dispuseram a formar
um time de trabalho compartilhado e consistente, tém se envolvido como nunca, desde
o primeiro dia de nossa gestdo, com o propodsito de reunir todos os recursos disponiveis,
empresas, entidades, instituigdes e a forca das pessoas para liderar um movimento de
apoio ao processo de transformagdo, evolucdo que o negdcio estd vivendo.

Neste periodo ndo iremos descansar até que o nosso objetivo estratégico
seja atingido, demonstrando a relevdncia do mercado publicitdrio Piauiense pela
sua capacidade de sair na frente, e virar a chave em todo este momento de mudan-
cas drdasticas que estdo impactando diretamente a nossa atividade.

E um momento impar, e para isso manteremos o foco em nosso planejamento
estratégico, pactuado entre todos os integrantes dessa diretoria e validado com todo
mercado, sempre no sentido de mobilizar todos agueles que se interessam em fomentar
0 negocio. O mercado conta com muita gente nova, e € desafiante para mim liderar o
engajamento dessas pessoas, unindo suas idéias em prol do bem comum.

Pela primeira vez em toda histéria da publicidade Piauiense, iremos mapear
a industria da comunicagdo em nosso estado, e a partir desses dados poderemos
guiar decisdes que serdo tomadas daqui pra frente sem perder de vista nossos prin-
cipios éticos de representacdo associativa que pregam transparéncia e imparcia-
lidade, o foco na prestacdo de servigcos efetivos e de apoio ao desenvolvimento
operacional e empresarial as agéncias através do suporte de informagdo, conhe-
cimento e capacitagéo e de uma maior integragdo e boa convivéncia entre todo o
trade publicitério para o fomento & geracdo de novos negdcios.

Candido Gomes Neto
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Referéncia de Preco
INTRODUGAO

A Industria da Comunicagdo, da Publicidade e Propaganda
Brasileira e Piauiense, em constante crescimento e aperfeicoamento,
orientada, em grande parte, pelo trabalho realizado pela FENAPRO -
Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda e seus Sindicatos
filiados, a exemplo do SINAPRO PIAUI, e pelas demais entidades do setor
como ABAP - Associacgdo Brasileira de Agéncias de Publicidade, ALAP
— Associagdo Latino Americana de Publicidade, Conselho Nacional
de Propaganda, ABP - Associagdo Brasileira de Propaganda CONAR
- Conselho Nacional de Autoregulamentagdo Publicitaria e o CENP -
Forum da Autoregulag@o do Mercado Publicitario, apresentam REFE-
RENCIA DE VALORES DE INVESTIMENTO MiNIMO PARA REEMBOLSO DE
CUSTOS INTERNOS DE SERVICOS PROPRIOS DE AGENCIAS DE PUBLICI-
DADE E PROPAGANDA RECOMENDADO PELO SINAPRO PIAUI 2022, apds
um ano de estudo do mercado nacional, regional e local, aprovada em
assembléia geral pela diretoria do SINAPRO PIAUI. Hoje o nosso trabalho
serve de exemplo para outros mercados no Brasil e América Latina.

O trabalho desenvolvido por estas entidades tem como obje-
tivo acompanhar o processo de evolucdo da atividade publicitdria, atu-
alizando e integrando as metas e interesses do mercado e atendendo,
deste modo, ds expectativas de agéncias, clientes/anunciantes e for-
necedores da Industria da Comunicacdo como: TV, Radio, Jornais, Revis-
tas, Portais, Produtoras de dudio e video, Outdoor, Midia exterior, Grafi-
cas, meios alternativos, redes sociais, Institutos de pesquisas e outros.

Com este pensamento, o SINAPRO-PIAUI e as demais entida-
des realizaram um trabalho de pesquisa, consultando as agéncias filia-
das e analisando a estrutura dos VALORES DE INVESTIMENTO MINIMO
PARA REEMBOLSO DE CUSTOS INTERNOS DE SERVIGCOS PROPRIOS
DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA de outros Sindicatos,
como: Ceard, Rio Grande do Norte, Maranhdo, Pernambuco, Belém,
Goidnia, S&o Paulo, Rio de Janeiro, Distrito Federal e Espirito Santo, além
dos Valores de Investimentos das diversas associacdes relacionadas &
drea da Industria da Comunicagdo.

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS n



SINAPRO | SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO PIAUI

Como resultado, esta pesquisa nos trouxe a certeza de que o trabalho que vem sendo
desempenhado pelas agéncias piauienses condiz com o que é praticado de maneira eficaz nos
outros estados do pais. Contudo, observamos a necessidade de atualizar e reestruturar os nossos
Valores de Investimentos e Reembolso Interno de Agéncia.

Assim, apresentaremos aqui a atual recomendacéo de Valores de Investimentos e Reem-
bolso, criada a partir das necessidades e prdticas atuais do mercado. A atualizagdo inclui ser-
vicos e midias que antes ndo figuravam na recomendagdo, ampliando o leque de opgdes para
agéncias e anunciantes. Aléem disso, os Valores foram reformulados com o intuito de tornar a con-
sulta mais simples e agil, facilitando sua compreensdo e aplicagdo.

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, edi-
tadas pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padréo, bem como a Legislacéio da Industria da
Publicidade e Propaganda, particularmente a Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n’
57690, de T° de fevereiro de 1966, e n° 2.262, de 26 de junho de 1997. Lei de Licitagdo 12.232, de 29 de abril
de 2010. - Normas Gerais Sobre Servigos de Licitagdes e contratagdes de Servigos de Publicidade.

O Decreto n° 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema NP que
estabelecem como devem ser as relagdes entre os anunciantes e as agéncias de publicidade e
que, foram a base para a elaboragdo desta Recomendagdo de Investimentos.

Toda agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada a prestar a seu
cliente os seguintes servicos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que
lhes sejam complementares, agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

+ Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identifi-
cagdo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e & sua concorréncia;

- ldentificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacéo;

+ Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

+  Exame do sistema de distribuicdio e comercializagdo, incluindo a identifica o e
andlise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e &
concorréncia;

+  Elaboracéo do plano de comunicagdo publicitdrio incluindo a concepcdo das men-
sagens e pecas (criacdo) e o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas
adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objeti-
vados (planejamento e estratégias de midia);

+  Execucdo do plano publicitdrio, incluindo orgamento e realizac&o das pegas publi-
citdrias (producdo), aquisic&o, distribuic@io e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucdo de midia), e 0 acompanhamento das faturas.

A agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboragdo com seu
cliente, de modo a assegurar que o plano publicitdrio alcance os objetivos pretendidos e que o anun-
ciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificéveis, seja pela agregagdio continua de valor & sua marca, conceito ou ideia.
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A contratacd@o da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se preferencialmente em
documento escrito, no qual deverd constar o prazo da prestacdo de servigos e os ajustes que
as partes fizerem, complementando e/ou detalhando dispositivos das Normas-Padr&o. O prazo
poderd ser indeterminado, mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte
interessada & outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relacéo
contratual, a agéncia abster-se-a& de colaborar com empresas, instituicdes, conceitos, ideias,
marcas, produtos ou servigos que concorram diretamente com o cliente, e este, reciprocamente,
abster-se-a de utilizar os servigos de outras agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos,
ideias, marcas, produtos ou servigos, salvo convengdo em contrdrio.

Salvo prévia e expressa estipulacéo em contrdrio, a agéncia deverd absorver o custo dos
servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e
controle de midia disponiveis no mercado, necessdrios d prestacdo dos servigos de controle e da
verba do anunciante.

Nas transagdes entre anunciantes e agéncias, tendo por objeto a parcela negocidvel do
desconto padrdo de agéncia, adotar-se-do, como referéncia de melhor prdtica, os parmetros
instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, que estabelece um sis-
tema progressivo de servicos/beneficios, conforme descrito abaixo:

PARCELA DO INVESTIMENTO “DESCONTO PADRAO DE

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA AGENCIA" A REVERTER AO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00 =
De R$ 2.500.000,01 a R$ 7500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto
De R$ 2.500.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

Orcados e requererdio prévia e expressa autorizagdo do cliente para a sua execugdo.
Os custos dos servicos internos, entendidos como agueles executados pelo pessoal e/ou com os
recursos da propria agéncia, ser o calculados com base em parémetros referenciais estabeleci-
dos pelo Sindicato da base territorial onde a agéncia estiver localizada e néo serdio acrescidos
de honordrios nem de quaisquer encargos.

Os servicos e 0s suprimentos externos teréio os seus custos orcados junto a fornecedo-
res especializados, selecionados pela agéncia ou indicados pelo anunciante. O cliente deverd
pagar & agéncia honordrios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos e suprimentos
contratados com quaisquer fornecedores.

Quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou

pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo o anunciante pagard a agéncia
honordrios de, no minimo, 10% (dez por cento).
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Como estimulo e incentivo & criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidas pertengcam & agéncia que os criou, observada a
legislagcdo sobre o direito autoral.

Ao modificar ou cancelar servigos internos j& aprovados, executados ou em execugdo,
o cliente deverd pagar d agéncia o custo desses servicos. A modificacéio ou o cancelamento de
servigos ou suprimentos externos observar as condigdes por tanto estabelecidas pelo fornece-
dor ou veiculo, e obrigard o cliente tanto ao pagamento dos custos j& efetivados, como ao res-
sarcimento das obrigacgdes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela agéncia, de trabalhos de qualquer natu-
reza em cardter especulativo a cliente de outra agéncia, a ndo ser quando expressamente solici-
tada pelo anunciante em concorréncia para escolha de agéncia.

Como alternativa & remuneragdo atraves do desconto padrdo de agéncia, facultada a
contratagdo de servigos de agéncia de publicidade mediante fees ou honordrios de valor fixo, a
serem ajustados por escrito entre anunciante e agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das
Normas-Padrdo.

O fee poderd ser acumulativo ou alternativo & remuneracdo de agéncia decorrente
da veiculacdo (desconto padrdo de agéncia), de producdo externa, de producdo interna e de
outros trabalhos eventuais e excepcionais, através de profissionais ou empresas especializadas
tais como servicos de relacdes publicas, assessoria de imprensa, promogdo, néo media, marke-
ting de guerrilha, etc.

Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicacdo do fee, a agéncia deverd ser remu-
nerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na forma do
item 2.5.1 das Normas-Padrdo, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que os ser-
Vigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados os principios
definidos nos itens 2.7, 2.8, 29 e 3.4 das Normas-Padré&o.

Para adequacgdo dos valores de remuneracéo de agéncia atraves de fee, como forma
de evitar a transferéncia ou concessdio de beneficios ao cliente/anunciante pela agéncia, con-
trariando as Normas-Padréo, bem como as normas legais aplicdveis a espécie, recomenda-se a
revisdo, a cada 06 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo cliente/anunciante em
publicidade, em comparagdo aos valores orgados inicialmente (budgets de publicidade) e que
tenham servido como pardmetro para a fixagdo dos valores do fee.

Nas contratagcdes com o setor publico, os anunciantes de cada poder e esfera adminis-
trativa ser@o considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicagdo
dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
separadamente com cada orgdo, autarquia, empresa, fundacdo, sociedade de economia mista
ou outro tipo de entidade governamental. Consideram-se esferas administrativas distintas o
Municipio, o Estado e a Unido.
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Sobre o investimento

A Referéncia Recomendada de Investimentos e Reembolso Minimos Internos das agén-
cias estabelecidas no Piaui e cidades vizinhas foi produzida pelo Sindicato da base territorial,
SINAPRO PIAUI - Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda do Estado do Piaui.

A determinagdo de custos dos servigos internos das pecas criadas pela agéncia aqui
teve como ponto de partida o fato de que sua remuneragdo corresponde & somatodria dos
seguintes itens:

Entendidos aqueles que sé@o executados pelo pessoal e/ou com os recursos da pré-
pria agéncia e constantes nessa Referéncia Custos dos servigos internos + desconto padrdo de
agéncia + honordrios sobre o valor dos servigos de terceiros.

Quando as pecas publicitdrias criadas e/ou finalizadas ndo gerarem remuneracdes
& agéncia, seja a do desconto de agéncia e/ou honordrios de 15% sobre servigo de terceiros,
ficando assim, a remuneracdo da agéncia restrita, unicamente, aos seus custos internos, deverd
esta cobrar um acréscimo de 100% sobre os valores constantes na Recomendagdo. Sem prejuizo
dos demais ressarcimentos e/ou remuneracdo previstos contratualmente, estabelecidas pelo
CENP ou possiveis de serem reivindicados judicialmente.

Os custos dos servicos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos
da propria agéncia, e constantes na referéncia, estéo divididos em trés colunas, que representam
as fases de trabalho necessdrias para a confecgdo da peca publicitdria. Segue abaixo um des-
critivo de cada uma destas fases:

+  Criagdo: custo diferenciado para cada tipo de peca, referente ao servigo da sintese
da estratégia de comunicacdo publicitdria, proposta pela agéncia para a solugéo
do problema especifico de comunicacdio descrito em briefing. E expressa sob forma
de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplo de peca que a corpori-
fique objetivamente, sendo apresentada sob forma de roteiro, textos e ou story-bo-
ard/layout quando para midia eletrénica, e em forma de texto e layout para a midia
impressa, grafica e outros.

+ Finalizagdo: custo diferenciado para cada tipo de peca, referente & finalizagdo da
peca publicitdria, seguindo as orientacdes do layout. Nesta fase do trabalho, seréo
agrupados em um unico documento, seguindo as normas graficas, todos os elemen-
tos que compdem a peca publicitdria, tais como fotografias, ilustracdes, textos, titu-
los, logomarcas e qualquer outro elemento grafico para que, depois de devidamente
revisado e aprovado pelo cliente, possa ser enviado para o fornecedor ou veiculo.

+ Editoragdo Eletrénica para Finalizagdo: custos referentes a uma série de outros servi-
Cos necessarios & produgdo das pegas publicitdrias e ao seu fluxo na drea grdfica, tendo
como objetivos garantir a melhor qualidade de impressdo, a seguranca e integralidade
das informagdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pecgas publicitdrias.

Podemos determinar que os servicos minimos necessarios e indispensdveis para a con-
clus&o de uma peca publicitdria estéo divididos nas seguintes etapas: tratamento de imagens
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em que serdo executados os servigos de retoque, recorte, fuséo e corre¢gdes de cores dasimagens;
fechamento de arquivos, realizado depois que a pecga é finalizada e o tratamento de imagem ja
foi concluido, torna-se necessdrio para portabilidade que a peca finalizada seja transformada
em um arquivo PDF-X 1a, que é o formato homologado internacionalmente, ideal para a repro-
dugdo grafica.

Ainda serd@io necessdrias outras etapas, como: Impresséo em papel (print) da pega gra-
fica para que seja feita a revis@o de textos e de seus elementos grdficos; envio de e-mail cos
jornais e editoras dos arquivos referentes aos anuncios, o que obriga as agéncias a envid-los por
e-mail e checar o recebimento dos mesmos, via e-mail e ou por telefone; gravagéo de CD ou
DVD na impossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, serd enviado através de CD ou DVD; e
backup do arquivo também deverd ser gravado em CD ou DVD com a finalidade de seguranga.

Com base nestes trés centros de custos, poderemos determinar os custos internos por
pecas publicitdarias. Como exemplo, vamos compor os custos de andncio de jornal de meia pagina.
E razodvel pensar que um anuncio de jornal de meia pdgina tenha, minimamente, as seguintes
caracteristicas graficas: uma foto, grafismo, ilustracdes texto, titulo e logomarcas; sendo assim,
sua composicdo de custo serd:

Retogue de imagem R$ 70,00
Recorte de imagem R$ 40,00
Correcdes ou alteracdes de cores R$ 81,00
Print formato A3 para revisdo R$ 12,00
Fechamento de arquivo PDF ou PSD R$ 35,00 (772,2 cm2)
Envio por e-mail do arquivo para jornal R$ 25,00 (772,2 cm?2)
Gravagdo de CD ou DVD (Backup) R$ 19,00

TOTAL R$1.664,00

Como a formatagdo discriminada dos custos internos das pecgas publicitdrias torna os
orgamentos longos e repetitivos, uma vez que os itens minimos necessdrios & elaboragdo de cada
peca sdo basicamente os mesmos, estamos utilizando, nesta nova Referéncia de Custos Internos,
uma coluna onde s@o apresentados, como sugestdo, os custos padrdes minimos por peca na
fase de Editoragdo Eletrénica.
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Mantivemos também, nessa Recomendacdo, a relacdo detalhada dos custos inter-
nos de editoracdo eletrdnica, assim, oder-se-a& fazer o orgamento com a descricdo detalhada
quando for necessdario.

Criacao de campanha (Tema/Conceito)

Até aqui a referéncia de Custos é referente aos custos individuais de cada pega publi-
citdria. No entanto, quando é solicitada a criagcdo de campanha, & necessdrio uma etapa que
antecede a criagdo das pegas que a compord. A agéncia deve cobrar o planejamento a partir de
duas pecas e o desenvolvimento do tema/conceito da campanha. Esta etapa deve ser cobrada
de acordo com o segmento abordado pela campanha, conforme o estabelecido no item “X"
dessa Recomendacdéo de Custos. A determinacdo final de custos referentes a uma campanha
serd a conjuncgdo dos custos de planejamento, criacdo do tema/conceito somados aos custos
individuais de cada pega que compde a campanha aprovada pelo cliente.

Os prazos minimos, em dias Uteis necessarios para execu¢do de pegas sdo 0s seguintes,
a partir da aprovacgdo do briefing pelo cliente:

+ Criagdo de campanhas: 7 dias;
+  Pecas avulsas: 3 dias;
*  Pecas de oportunidade: 1diag;

+ Elaboragdo de planos de midia:
+  Campanhas: 7 dias;

+  Pecas avulsas: 2 dias;

+  Pecas de oportunidade: 1dia;

+  Produgdo de campanhas: 10 a 20 dias;

Sempre que esses prazos ndo forem obedecidos, o cliente pagard uma taxa de
emergéncia & agéncia de no minimo 20% sobre o valor dos custos dos servigos internos, para
o ressarcimento dos custos adicionais, como horas extras, lanches e transporte dos profissio-

nais da agéncia.

As pecgas ndo especificadas nessa referéncia seré&o orcadas por avaliagdo e referéncia
de pecas similares.

Custos externos

S&o todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para a exe-
cucdo dos trabalhos dos clientes/anunciantes que sdio executados sob supervisdio da agéncia.
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Os honordrios da agéncia (15%), incidentes sobre os custos dos servigcos de fornecedores/
terceiros, devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padr&o da Atividade Publi-
citdria, editadas pelo CENP.

Reembolso de despesas

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdio previamente autorizados e efetiva-
mente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo, sem incidéncia de honordrios ou comis-
sdes. Exemplos: viagens, didrias, transporte, alimentacdo, comunicagdo em geral, fotocdpias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributdvel da agéncia. Assim
sendo, tais reembolsos sofrem taxacdes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

Permuta

Considerando os expressos termos do art. 9°, inciso VIII, c.c. a Lei 9610/98 (Lei de Direito
Autoral), bem como a forma disposta pelo item 13 do Cédigo de Etica dos Profissionais da Propa-
ganda, incorporado ao sistema legal por forca do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho publi-
citdrio pode ser veiculado em que a agéncia de propaganda criadora autorize sua divulgacdo e
sem gue seja ela, por isso, remunerada.

Considerando que nas negociacdes para veiculagéo de propaganda através de per-
mutas o pagamento da veiculacdo se dd através de outras moedas, que ndo em pecunia, reco-
menda-se e se estabelece:

Nas negociagdes para veiculacdo de publicidade onde sejam adotadas as permutas, a
agéncia de propaganda que atende o cliente/anunciante deve, necessariamente, delas partici-
par, a fim de estabelecer em conjunto com o veiculo de divulgacdo e seu cliente a sua forma de
remuneragdo correspondente ao desconto padréo de agéncia;

A remuneracdo da agéncia de propaganda, correspondente ao desconto padrdo de
agéncia, serd devida pelo veiculo em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da nego-
ciacdo), sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados honordrios
da agéncia, incidir sobre o valor da permuta;

Faculta-se as partes, notadamente aos veiculos de divulgacdo/exibicdo e veiculagdo
e as agéncias de publicidade e propaganda em conjunto que, excepcionalmente, estas possam
receber, a titulo de desconto padréo de agéncia, espaco/tempo publicitdrio no citado veiculo,
para ser utilizado por um dos clientes da Agéncia, indicado previamente pela agéncia ao Veiculo.
Esta disposicdo é estabelecida como excecdo d regra do item 4.7 das Normas-Padrdo.
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Projetos especiais, eventos, apoios e patrocinios

Nas negociagdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de
projeto especial, promoc¢do, feira, convencdo, palestra, semindrio, curso, e demais eventos, com a
finalidade de que este cliente apoie ou patrocine as agdes do promotor, fazendo a transferéncia
de recurso através de pecunia ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente
exposicdo em midia de sua(s) marcal(s) e/ou produto(s) e/ou servico(s) nas pecas de divulgacdo
do evento, caberd, nestes casos, & agéncia de propaganda responsdvel pela conta publicitdria,
uma remuneracgdo sobre o valor do contrato que deve corresponder ao percentual de 20% (vinte
por cento), equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo esta devida pelo promotor do
evento, em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociagdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espacos publicitd-
rios a serem utilizados liviemente pelo cliente na divulgacdo de seu interesse, faculta-se a agén-
cia estimar os pregos dos espagos publicitdrios oferecidos ao cliente.

Caso esses espagos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo pro-
motor como bonificacdo da negociacdio, poderd a agéncia estabelecer sua remuneracéo de
20% (desconto padrdo de agéncia), levando em consideracdo n&o o valor pactuado, mas sim
os valores de mercado referentes aos espacos ofertados ou pregos pagos pelo seu cliente na
compra de espacos publicitdrios semelhantes.

+ Recomenda-se e estabelece que: nas negociagdes, a agéncia de propaganda que
atende o cliente/anunciante deve necessariamente delas participar a fim de esta-
belecer, em conjunto com o promotor do evento e seu cliente, a sua forma de remu-
neracdo, correspondente ao desconto padrdo de agénciaq;

+  Aremuneracdo da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrdo de
agéncia, serd devida pelo promotor em qualquer caso (participando ou n&o a agén-
cia da negociacdo), sendo que o percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia),
correspondente aos citados honordrios da agéncia, incidird sobre o valor do contrato.

Faculta-se das partes, notadamente aos promotores e ds agéncias de propaganda em
conjunto, que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrdo de agén-
cia, espaco/tempo publicitdrio quando o promotor for um veiculo, podendo esse espaco/tempo
ser utilizado por outros clientes da agéncia, a quem competird indicar previamente ao veiculo.
Esta disposicdio estabelecida como excecdio a regra do item 4.7 das Normas-Padrdo.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negocia-
cdo serdo as mesmas estabelecidas no item referente & permuta.

«  Servigos ndo previstos nessa Referéncia sdo de livre acerto entre a agéncia e o cliente.

+  Esta Recomendacdio poderd ser alterada sem prévio aviso.
+ Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.
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Observacoes

1. Nestes precos ndo estéo incluidos servigos de terceiros tais como fotolito, fotdgrafos,
modelos etc. Sobre estes servicos a agéncia cobrard honordrios de producdo de 15% sobre o
valor liquido das faturas, conforme Lei 4.680/65.

2. A agéncia cobrard valor correspondente ao ISS de 4% sobre o desconto de agéncia
(20%), honordrios de agéncia (15%) e sobre custos internos de criagdo, texto, arte finalizagdo, ilus-
tragdes, computacdo grafica e outros a agéncia cobrard valor correspondente ao ISS de 5%.

3. Sobre os servicos de Assessoria, Divulgacdo, Relagdes Publicas, Projetos Especiais, Des-
conto de Agéncia na Veiculagdo de Matéria Legal etc., a agéncia cobrard o valor correspon-
dente ao ISS de 4%.

4, Sempre que os servigos solicitados pelo cliente e executados pela agéncia ndo sejam
finalizados, veiculados ou sejam cancelados sem justo motivo, a agéncia cobrard de acordo
com essa recomendagdo, a fim de se ressarcir de suas despesas com planejamento, layout,
concepcdo etc.

5. Seré&o debitados ao Cliente, pelo preco de custo sem incidéncia de honordrios, todos

os gastos efetuados e previamente autorizados e comprovados para o bom desempenho dos
servigos. Esses gastos, em geral, referem-se a viagens, acomodagdes, transportes, alimentacdo,
comunicag&o em geral e outros.

6. O cliente liquidard & vista, ou no prazo de trinta dias, as notas de honordrios e despesas

apresentadas pela agéncia, prevalecendo porém, o prazo de vencimento das faturas de servi-
cos de terceiros.

Procedimentos éticos

1. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus & paga respectiva nas bases combina-
das prevalecendo, na falta destas, o preco comum para trabalhos similares.

2. E proscrita por desleal a prestacdio de servigos profissionais gratuitos ou por pregos infe-

riores aos da concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos
em que o beneficidrio seja uma entidade incapaz de remunerd-lo.
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Servicos
CONSULTORIA JURIDICA
Servico restrito as agéncias associadas e em dia.

As agéncias associadas e certificadas SINAPRO PIAUI/FENAPRO e CENP contam com assessoria
juridica da FENAPRO.

Caso deseje, entre em contato atraves dos:
WhatsApp: +55 (86) 98147-9787;
Telefone fixo: +55 (86) 3029-6998;

E-mail: sinapropiaui@gmail.com.br;

Contato

E-mail: sinapropiaui@gmail.com

Rua Visconde da Parnaiba, N° 3030 — Fatima
CEP: 64.049-453 Teresina — Piaui — Brasil
WhatsApp: +55 (86) 98147-9787;

Candido Gomes
Presidente

George Mendes
Vice Presidente

Vinicius Melo
Diretor Financeiro
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Glossario

Audiovisual: modo de atingir o dudio e o visual. Geralmente se resume a apresentagdo de slides,
CD, DVD e fita gravada.

Banner: material de ponto de venda, tipo pequena bandeira, com mensagem promocional. Pode
ser em pano, pldstico ou papel.

Blimp: bal&o inflavel preso ao solo por meio de corda, com mensagem promocional.

Broadside: folheto destinado a rede de revenda, com minuciosas informagdes do cliente sobre a
campanha publicitdria pretendida.

Budgets: Orcamentos. Projecdo e plano que definem o custo previsto para ser atingido um objetivo.
Cartaz: peca comimpressd@o em apenas um dos lados, exposta em grandes armacgdes ao ar livre.

Conversdo de arquivos: mudar o programa no qual foi formatada a pega publicitdria, para
envio ao veiculo.

Digitalizagdo de imagens: captacdo daimagem e transformagdo por meio eletrénico (digital).
Display de balcdo: dispositivo para representacdo visual da informacéo. Mébile.

Documentdrio: filme que registra um fato ou evento, geralmente de curta duragdo.

Encarte: anuncio, geralmente em folheto, que é colocado numa publicagéo, revista ou jornal.
Folder: impresso em apenas uma folha, contendo uma ou mais dobras.

Folheto: pequeno livro com matéria promovendo um produto ou dando instrugdes sobre seu uso.
Fusdo de imagens: utilizacdo de vdarias imagens para formar um todo compacto.

House organ: veiculo impresso distribuido para publico interno (funciondrios e suas familias) e
externo (fornecedores, acionistas, clientes, imprensa etc.). O mesmo que jornal da empresa,
revista da empresa.

Insert: insercdo de informacdo o posterior (geralmente lettering) em um video-tape.

Jingle: comercial musicado para radio, internet, carro de som volante, moto volante, bicicleta
volante etc.

Logomarca: parte da marca que pode ser reconhecida, mas que ndo pode ser verbalizada, tal
como simbolo, design, colorido ou letras distintas. Exemplo: A bola da Rede Globo.
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Mala Direta: propaganda enviada pelo correio diretamente ao consumidor.

Marca/logotipo: identificagdio sob forma de nome, simbolo, termo, desenho ou alguma combina-
cdo de todos, que diferencia um produto ou servigo de seus similares.

Painel: propaganda ao ar livie com mensagem pintada em material durdvel.

Pim: logomarca aplicada em alfinete sob a forma de broche.

Portfélio eletrénico e ou impresso: colegdo de copias de insercdes publicitdrias, comerciais de TV
ou qualquer outra iniciativa a ser utilizada na agdo de venda do produto — Pasta que contém a
colegdo de trabalhos da agéncia ou de um artista — Ferramenta pela qual a empresa se identi-

fica e avalia seus varios negdcios.

Press release: noticidrio de interesse do cliente distribuido & imprensa pela agéncia, através de
uma assessoria de imprensa especializada.

Print color: impress&o de uma pega em cores.
Print P&B: impress@o de uma pega em preto e branco.
Retoque de Imagens: eliminagdo de defeitos na imagem via computador.

Spot: Texto gravado, locugcdo com ou sem trilha, para radio, Internet, carro de som volante, moto
volante, bicicleta volante, etc.

Testemunhal: depoimento sobre determinado produto, enfatizando suas qualidades.
Trilha: abreviagdo de trilha sonora.
Vetorizagdo: redesenho daimagem em programa de vetor.

Vinheta eletrénica: cena animada rdpida com ou sem sonorizacdo para lembrar um tema,
empresa, comercial ou marca na televisdo, rddio, Internet, etc.

Volante: pequeno boletim com texto promocional distribuido em lojas e residéncias.
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Informacoes uteis
ENTIDADES NACIONAIS

FENAPRO - Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda
CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo

CONAR - Conselho Nacional de Auto-Regulamentagdo Publicitdria
ABEMD - Associagdo Brasileira de Marketing Direto

ABMN - Associagdo Brasileira de Marketing e Negdcios

Central de Outdoor

ABAP - Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade

ABA - Associagdo Brasileira de Anunciantes

ANJ — Associacéo Nacional de Jornais

ANER - Associagdo Nacional dos Editores de Revistas

ABTA — Associagdo Brasileira de Telecomunicagdes por Assinatura
ABERT — Associagdo Brasileira das Emissoras de Radio e Televis@o
ABCOP - Associagdo Brasileira de Consultores Politicos

ABOOH - Associacdo Brasileira de Midia Out of Home

ABRADI - Associagdo Brasileira dos Agentes Digitais

ALAP - Associacdo Latino-Americana de Publicidade

SITES SOBRE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Janela Publicitdria
Revista Meio e Mensagem
Advertising Age
Communication Arts
PropMark

Escola do Metaverso

VEICULOS NACIONAIS

Globo — Rede Globo de Televiséio

SBT — Sistema Brasileiro de Televisdo
Band — Rede Bandeirantes de Televis&o
Record — Rede Record

Folha de S&o Paulo

O Estado de S&o Paulo
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VEICULOS LOCAIS

TV Clube - aoflliada Globo

TV Cidade Verde - afiliada SBT
TV Cidade Verde - Picos

TV Antena 10 — afiliada Record
TV Meio Norte — aflliada Band
TV Alvorada Floriano — afiliada Globo
TV Antares

TV Picos Antares

TV Assembleia

TV Delta Parnaiba

TV O Dia

TV Costa Norte

Jornal Meio Norte

Jornal O Dia

PORTAIS LOCAIS

Sert&o Online
Portal Club News
Cidade Verde
Portal O Dia
Meio Norte

GP1

180 Graus

Portal AZ

Piaui Negocios

RADIOS LOCAIS

Clube 100.5FM

Meio Norte 999 FM

Antares 800 AM

Assembleia 98.3 FM

O Dia 92.7 FM

Radio Cidade Verde 93.5 FM
Rdadio CV Mais 97.5 FM
Radio Pioneira 88.7 FM
Radio Difusora 1370 AM
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SISTEMA PUBLICITARIO BRASILEIRO

CATALOGO DE SERVICOS PUBLICITARIOS. REFERENCIA DE INVESTI-
MENTO MINIMO INTERNO DE REEMBOLSO DE SERVICOS PROPRIOS DE
AGENCIAS DE PUBLICIDADE, EM TERRITORIAL PIAUIENSE.

SINAPRO PIAUI - SINDICATO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPA-
GANDA OFF-LINE E ON-LINE DO ESTADO DO PIAUI.

EXERCICIO 2021. APROVADO, AUTORIZADO E HOMOLOGADO PELO SIS-
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17100 Roteiro para TV 30" ( miolo de oferta) R$ 2.026,27
17101 Ofertas (s& miolo/ texto narrativo) R$ 754,21
17102 llustrag&o/ Mascote/ Charges

17103 Digitagdo de texto por lauda R$ 90,37
17104 Adaptagdo, corregdio e refagdio de peca cobra adicional minimo

17105 Editoracéo Eletrénica, digitagdo de textos, por lauda até 1.200 toques R$ 345,82
17106 Valor minimo por lauda R$ 241,55
17107 Outros idiomas — cobrar

17108 Scanner- minimo de 100cm?- COR R$ 25198

17109 Scanner- minimo de 100cm?- P&B

1710 Scanner- cm? excedente — COR R$ 17726
71m Scanner- cm? excedente- P&B R$ 0,75
L e s
17113 Imobiliaria R$16.604,68
7114 Produto R$ 25.163,34
17115 Varejo R$ 17.678,64
1716 Institucional Publico/ Privado R$ 26.056,57
1717 Servigo, Comunicagdo, Educagdo, Cultura, Turismo R$ 17908,03
17118 Ecologia R$ 9196,44
17119 Responsabilidade Social R$ 894098
17120 N&o- midia R$ 31.44723
17121 Internet R$ 28.73974
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17123

17124

17125

17126

17127

17128

17129

17130

17131

17132

17133

17134
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PLANEJAMENTO

Langcamento de Empresa

Langamento/ Relangamento de Produto
Langamento Imobilicrio

Planejamento Anual de Produto/ Marca
Acdo de Guerrilha

Campanha de Guerrilha

Acdo Promocional

Campanha Institucional e/ou Promocional
Campanha Incentivo e/ou Promocional
Calenddrio Anual Promocional
Convengdo

Eventos

Participacdo de Férias

TOTAL

R$ 59.356,30
R$ 64.159,58
R$ 3918739
R$ 67.696,00
R$16.66898
R$ 7396772
R$17.320,65
R$ 55908,50
R$ 42.242 44
R$ 55.66695
R$ 50.453,55
R$ 45.038,56

R$ 36.429,50

Projetos Graficos (ndo incluso os custos de finalizagdes e computacdo grafica que deverdo ser cobradas a parte)

17135

17136

17137

17138

17139

17140

17141

17142

17143

17144

17145

17146

17147

17148

Catdlogo até 16 Paginas

Catdlogo até 48 Paginas

Folder especial de langamento imobilidrio até 16 paginas

Folder Especial de Langamento Imobilidgrio até 48 Paginas

Livro Texto

Livro com llustragdio

Livro Institucional

Livro de Arte

Jornal

Revista

Relatério Anual/ Diretoria
House Organ

Agenda

Mostrudrio

R$ 758723
R$ 14.807,79
R$ 943278

R$ 18.544,06

R$ 4.062,98
R$10.14701
R$ 37.691,14

R$ 40.056,29
R$17.805,50
R$ 34.832,46
R$ 38.702,54
R$ 12.595,57
R$ 12.444,39

R$13.080,42

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

29



SINAPRO | SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO PIAUI

17149 Cartilha R$ 929897
17150 Encarte CD R$ 4.010,84
17151 Encarte Jornal/Revista R$ 6.58974
17152 Newsletter R$ 3.194,08
17153 Portfolio R$ 13.591,33
17154 Apresentagdo em Power Point R$ 3.750,17
17155 Apresentacdio em Flash R$ 6.961,63
17156 CD- Rom R$ 9128,66

Projeto de Programacdo Visual (n&o incluso os custos de Producdo, Finalizag&o e Computacdo grafica)
17157 Eventos e Férias R$ 1949290

17158 Empresa R$ 27940,35

CRIAGAO FINALIZAGAO COMPUTAGAO TOTAL
(TEXTO/LAYOUT) (MONTAGEM) GRAFICA
17159 Até1/4 Paginas (80 cm/Coluna) R$ 1.32942 R$ 639,51 R$ 282,00 R$ 2.250,45
17160 ﬁ:;:}g 2 Paginas (160 cm/ Colund; R$ 2.521,55 R$1.675,24 R$ 640,00 R$ 4.836,30
7161 Até 01Pdgina (684 cm/ Colunal); R$ 3.32094 R$1.456,28 #H# R$ 6.118,79
sobre capa de 01 Pagina
ez PaginaDupla; sobre capa dupla R$ 5.493,19 R$ 270923 #H# R$10.630,12
promocional
17163 Apliques, cintas R$ 1.584,87 R$ 486,58 R$ 2.358,19
17164 Fronhas Plasticas, Post it R$ 792,44 R$ 458,78 R$ 1.494,51

17165 Até 60 cm/ colunas R$ 99750 R$ 30759 R$ 1.49798
17166 Até 1/2 Pagina R$ 1.456,28 R$ 502,22 R$ 2.22786
17167 Ate 01 Pdagina R$ 1.814,26 R$ 639,51 R$ 2940,36
17168 Pagina dupla R$ 3.194,08 R$ 1.355,48 R$ 5.774,71
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17169

17170

17171

17172

Até 1/4 Pagina (80 cm/ coluna)
Até 1/2 Pagina (160 cm/ coluna)

Até 01 Pagina (684 cm/ coluna)

Pagina Dupla

DIAGRAMAGAO m‘c‘)""'.'rz:gé;?) TOTAL
R$ 738,57 R$ 47790 R$ 1.395,45
R$ 1.258,17 R$ 486,58 R$ 2.026,27
R$1.791,67 R$ 665,58 R$ 2.752,68
R$ 2.862,16 R$1.635,27 R$ 5.28986

17173

17174

17175

17176

7177

17178

17179

Até 1/2 Paginas

Até 01 Pagina; sobre capa
Até Pdagina dupla
Apliques

Cintas; post it; marcador
Fronhas Plasticas

Orelha

TONO/AYOUD  (MONTAGEM) ToTAL
R$1.456,28 R$ 472,68 R$2.200,05
R$ 2.325,18 R$ 818,50 R$ 4.002,15

R$ 3.840,54 R$1.491,03 R$ 6.878,21
R$ 1.661,34 R$ 486,58 R$ 2.408,59
R$ 945,36 R$ 41707 R$ 1.614,42
R$ 818,50 R$ 422,29 R$1.520,58
R$1.43195 R$ 384,05 R$ 2.123,59

17180

17181

17182

17183

17184

17185

17186

Anuncio de Jornal até 80 cm/ coluna
Anuncio de Jornal até 160 cm/ coluna
Anuncio de Jornal até 1Pagina
Anuncio de Jornal Pagina Dupla
Anuncio de Revista até 1/2 Pagina
Anuncio de Revista até 1Pagina

Anuncio de Revista até Pagina Dupla

DIAGRAMAGAO f;"g;.'rz:gﬁ TOTAL

R$ 715,97 R$ 945,36 R$ 196893
R$1.508,41 R$1.468,44 R$ 3.246,21
R$1.103,00 R$ 912,00 R$ 2.426,00
R$ 1.662,00 R$ 3.44953 R$ 6.414,88

R$ 945,36 R$ 966,22 R$ 2.21917
R$ 1.584,87 R$ 1.61094 R$ 3.503,40
R$ 2.095,79 R$ 2.015,85 R$ 4.711,18

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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17187

17188

17189

17190

17191

17192

17193

17194

17195

17196

17197

17198

17199

17200

17201

17202

17203

17204

17205

17206

17207

17208

MiDIA EXTERIOR

Outdoor Simples

Outdoor Duplo

Outdoor Triplo

Outdoor Envelopado Simples
Outdoor Envelopado Duplo
Outdoor Envelopado Triplo
Frontlight- Backlight

Busdoor- Taxidoor

Traseirdo de Onibus

Abrigo de Onibus (por pecal)
Transdoor Carro (adesivagem total)
Transdoor Onibus (adesivagem total)
Empresa

Faixa- faixeta (avidio, rua, super-
mercado)

Placa de Estrada

Mobiligrio Urbano; Placa de Esquina e
Sinalizag&o de Rua

Relogio Digital

Blimp

Pintura de muro- Tapume por m?
Saia de Palco

Texteira de Banca de Jornall

Placa Obra

32 VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

CRIAGAO
(TEXTO/LAYOUT)

R$ 2.351,24
R$ 4.394.90
R$ 5.748,64
R$ 3.449,53
R$ 4.598,22

R$ 5.774,71
R$ 3.449,53

R$1.661,34
R$ 3.065,48
R$ 2938,62
R$ 5.748,64
R$ 6.004,10

R$ 3.32094

R$ 502,22

R$ 759,42

R$ 710,76

R$1.0531
R$1.013,14
R$ 269,36
R$ 502,22
R$ 3.277.49

R$ 74899

FINALIZAGAO
(MONTAGEM)

R$1.499,72
R$ 1.661,34
R$ 2.521,55
R$ 1.43195
R$ 1.584,87
R$ 2.472,89
R$1.430,21
R$ 89497
R$1.150,42
R$1.405,88
R$1.76908
R$ 2.521,55

R$2.325,18

R$ 210,27

R$ 31976

R$ 314,54

R$ 472,68
R$ 394,48
R$ 116,43
R$ 384,05
R$1.346,80

R$ 396,22

COMPUTAGAO
GRAFICA

R$ 384,05
R$ 75942
R$ 89497

R$ 639,51
R$ 966,22
R$ 1.46497
R$710,76
R$ 639,51

R$ 818,50
R$ 707,28

R$ 2.005,42
R$ 3.194,08

R$ 2.938,62

R$ 243,29

R$ 295,43

R$ 238,08

R$ 345,82
R$ 324,97
R$ -

R$ 31976
R$ -

R$ -

TOTAL

R$ 4.235,02
R$ 6.815,65
R$ 9165,16
R$ 5.52099
R$ 714931
R$ 9712,56
R$ 5.590,50
R$ 3.195,81
R$ 5.034,41
R$ 5.051,78
R$ 9523,14
R$ 11.71972

R$ 8.584,73

R$ 955,79

R$ 1.374,60

R$1.263,38

R$ 1.871,61
R$1.732,59
R$ 385,79
R$1.206,03
R$ 4.624,29

R$ 1.145,21



17209

17210

1721

17212

17213

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO PIAU[ | SINAPRO

CRIAGAO
(TEXTO/LAYOUT)
Display Cldssico, take one, especial R$1.584,87
Backlight R$ 2.236,55
Adesivamento de Toalete R$ 2938,62
Adesivamento de ambiente R$ 5.797,30
Jogo Americano R$ 1.661,34

cog: E;é%ﬂo FINALIZAGAO TOTAL
R$ 656,89 R$ 743,78 R$ 298554
R$ 792,44 R$ 63951 R$ 3.668,50
R$1.270,33 R$ 1.45975 R$ 5.668,70

R$ 2.51,12 R$ 3.079,38 R$ 11.387,80

R$ 601,28 R$ 656,89 R$ 291950

17214

17215

17216

17217

17218

17219

17220

17221

17222

17223

17224

17225

17226

17227

17228

Audio/ spot até 30"

Audio/ spot até 60"

Jingle/ trilha até 30"

Jingle/ trilha de 31a 60"

VT/ filme até 15"

VT/ filme Lettering 30" (letreiro na tela da TV)
VT/ filme promocional até 30"

VT/ filme institucional até 30"

VT/ filme lattering 60" (letreiro na tela da TV)
VT/ filme promocional até 60"

VT/ filme institucional até 60"

Audiovisual/ Documentdrio até 5"
Audiovisual/ Documentdrio por minuto excedente
Assinatura/ Vinheta eletrénica

Storyboard (por quadro)

R$1.324,20
R$ 193938
R$ 4.725,08
R$ 5901,57
R$ 3.552,06
R$ 2.554,57
R$ 3.32094
R$ 5.743,43
R$ 3.06722
R$ 4.08731
R$ 8.134,64
R$ 20.245,37
R$2.038,44
R$1916,79

R$ 166,83

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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17229

17230

17231

Spot até 60"
Jingle/ Trilha até 60"

Letreiros/ Assinaturas para TV

R$ 243,29
R$ 31976

R$ 371,89

17232

17233

17234

17235

17236

17237

17238

17239

17240

17241

17242

17243

17244

17245

Nome Fantasia

Nome Produto

Slogan Empresa

Slogan Imobiliario

Slogan para Produto
Texto de carro de som
Texto- foguete

Texto para testemunhal
Roteiro video treinamento
Escuta Telefénica

Painel eletrénico até 10"
Script telemarketing
Press- Release (por lauda)

Texto de apresentagdo em Power ou Flash (por tela)

. VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

R$ 5.046,57
R$ 5.510,56
R$ 3910,05
R$1.78993
R$ 4.042,12
R$ 961,00
R$ 894,97
R$1.009,66
R$10.246,07
R$ 959,27
R$ 976,64
R$1.014,88
R$ 900,18

R$ 25198
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17246 Site Institucional até 15 paginas R$ 26.376,33
17247 Site Promocional até 15 pdaginas (hot site) R$ 25.888,01
17248 Super banner R$ 2.024,54
17249 Full banner R$1.59704
17250 Full banner expansivel R$ 2.07493
17251 Half banner R$ 1.572,71
17252 Floater Ad R$ 2.13923
17253 Botton R$ 882,80
17254 Half Sky R$1.352,01
17255 E-mail marketing (layout+ html sem envio) R$ 2.41728
17256 fl\gcr):;g%ir: geokr) tslli?a r::!;)Power Point (texto e elementos graficos R$ 17726
17257 Montagem por tela de CD-ROM (texto e elementos graficos forne- R$ 178,99

cidos pelo cliente)

CRIAGAO (TEXTO / FINALIZAGAO

LAYOUT) (MONTAGEM) TOTAL
17258 Adesivo até Formato A4 R$ 894,97 R$ 486,58 R$1.68914
17259 Adesivo ate Formato A3 R$ 1.666,55 R$ 662,10 R$ 3.037.67
17260 Adesivo de carro até formato A4 R$ 988,81 R$ 575,21 R$1.871,61
17261 Bandeira R$ 682,96 R$ 498,75 R$1.225,15
17262 Bandeira (por ldmina) R$ 1.336,37 R$ 896,70 R$ 2.545,88
17263 Banner até lcm? R$ 1.564,02 R$ 173,78 R$1911,58
17264 Banner até 2m? R$ 1.650,91 R$ 34756 R$ 2.43292
17265 Banner até 3m? R$ 1911,58 R$ 521,34 R$ 3.301,82
17266 Bala/ baléo de festa R$ 47094 R$ 38927 R$ 900,18
17267 Botton R$ 458,78 R$ 378,84 R$ 87933

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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36

17268

17269

17270

17271

17272

17273

17274

17275

17276

17277

17278

17279

17280

17281

17282

17283

17284

17285

17286

17287

17288

17289

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

PROMOCIONAL/ EVENTOS

Cartdo de crédito, cartdo fidelizagdo, etc

Carté&o aniversdrio, natal, ano novo, postal

Cartéo de Preco

Cartaz/ poéster (até formato A2)
Cartaz/ poster (até formato A3)
Cartaz/ poster (até formato A4)
Convite para eventos (elaborados)
Convite para eventos (simples)
Cooler

Cracha

Diploma

Display de balé&o e parede
Display Preco

Ficha de Inscricé&o

Flamula

Fardas Promocionais Esportivas ou uniformes

Mébile (por peca)
Placa Comemorativa
Raspadela

Saia de géndola
Santinho

Wobbler; danger, stoper

CRIAGAO (TEXTO /

LAYOUT)
R$ 2.938,62
R$ 2.84999
R$1.07396
R$ 21.423,60
R$1.567,50
R$ 493,54
R$ 2.34951
R$ 1.814,26
R$ 384,05
R$ 53698
R$1.009,66
R$ 1.461,49
R$ 894,97
R$ 47790
R$ 703,81
R$ 2.874,32
R$ 938,41
R$ 448,35
R$1.232,10
R$1.252.95
R$ 606,49

R$ 1.374,60

FINALIZAGAO
(MONTAGEM)

R$ 43966
R$ 665,58
R$ 54741
R$ 613,44
R$ 641,25
R$ 422,29
R$ 550,88
R$ 458,78

R$ 15988
R$ 333,66
R$ 458,78
R$ 792,44
R$ 646,46
R$ 338,87

R$ 47094

R$ 345,82
R$ 314,54
R$ 498,75
R$ 371,89
R$ 328,44

R$ 797,65

TOTAL

R$ 3.698,04
R$ 3.797,09
R$1.776,03

R$ 22.82948
R$ 2.78396
R$1.164,33

R$ 3.225,36

R$ 2.582,37
R$ 578,69
R$ 90192

R$1.504,93

R$ 2.664,05

R$1.887.25

R$ 816,77
R$ 1.174,75
R$ 2.914,29
R$1.284,23
R$ 762,89
R$1.730,85
R$ 1.624,84
R$ 93494

R$1.434,00
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CRIAGAO (TEXTO / FINALIZAGAO TOTAL

LAYOUT) (MONTAGEM)

17290 ég:‘;}“jgﬁf gﬁn”c]‘;f“ SU [PIEEImEIFEID €2 el R$ 31976 R$ 14598 R$ 49701
17291 Agenda (por folha) R$ 318,02 R$ 135,55 R$ 488,32
17292 Calenddrio (Bolso/ Mesa) R$ 882,80 R$ 656,89 R$ 1.824,69
17293 Calenddrio (Custo por Lamina) R$ 1.451,06 R$ 943,63 R$ 2.707,49
17294 Camiseta, Bolsa Sacola R$ 601,28 R$ 695,12 R$1.332,89
17295 Toalha, caneta, lapis R$ 491,80 R$ 318,02 R$ 844,57
17296 g\éz?;‘gngggv\igglr‘;oggi gcix" de fosforos, R$ 458,78 R$ 31976 R$ 818,50
17297 Carfresh R$ 959,27 R$ 672,53 R$ 1.814,26
17298 Guarda Sol R$ 961,00 R$ 318,02 R$ 1.31899
17299 Marcador de Pégina R$ 940,15 R$ 31976 R$ 1.296,40
17300  Medalha, Selo R$ 917,56 R$ 323,23 R$ 1.272,07
17301 Mouse Pad R$ 705,55 R$ 493,54 R$ 1.435,42

Risca rabisque R$ 688,17 R$ 484,85 R$ 145975

TECTO/AVOUT)  (MONTAGEM) AL
17302 Balc&o para Degustacdo R$ 3.373,07 R$1.282,50 R$ 4.975,32
17303 Stand de Feira R$ 5.750,38 R$ 2.493,74 R$ 9194,70
17304 Ponto de Venda R$ 3.194,08 R$1.28597 R$ 4.803,28
17305 Inflavel R$2.13,16 R$ 656,89 R$ 3.652,86
17306 Totem R$ 1.661,34 R$ 639,51 R$ 2.983,80
17307 Lixeiras R$ 67774 R$ 314,54 R$ 1.305,09
17308 Painel Frontal do Ponto de énibus R$ 2.156,61 R$1.225,15 R$ 4.276,73
17309 Painel Lateral do Ponto de énibus R$ 2.04713 R$ 62735 R$ 3.49993
17310 Reldgio Digital R$ 905,39 R$ 411,86 R$1.598,78

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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MEO/AYOUT  (MONTAGEM) AL
17311 Balcé&o para Degustacdo R$ 6.417.70 R$1.225,15 R$ 4.61900
17312 Stand de Feira R$ 11.886,55 R$ 2.492,01 R$ 8.78900
17313 Ponto de Venda R$ 6.61754 R$1.167.80 R$ 4.714,00
17314 Lixeiras R$ 1.586,61 R$ 318,02 R$ 991,00

. mmmmomm

TETO/taYoUT)  (MONTAGEM) R
17315 Anexo Conta/ Contra- cheque) R$ 458,78 R$ 318,02 R$ 948,84
17316 Broadside, Folder e Mala Direta R$ 3.76929 R$ 1.456,28 R$ 5.865,08
17317 Folheto R$ 2.867,37 R$1.100,03 R$ 4.619,07
17318 Portfolio R$ 3.986,51 R$ 80981 R$ 5.317,67
17319 Circular- carta R$ 688,17 R$ 49701 R$ 1.24948
17320 Encarte CD/ DVD R$1.07396 R$ 792,44 R$ 2.099,26
17321 Encarte em Jornal/Revista R$ 2.358,19 R$ 107,74 R$ 3.376,55
17322 Folheto Técnico R$ 884,54 R$ 938,41 R$ 2.02975
17323 Panfleto, Volante R$ 682,96 R$ 312,80 R$ 1.24774

. VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS



17324

17325

17326

17327

17328

17329

17330

17331

17332

17333

17334

17335

17336

17337

17338

17339

17340

17341

17342

17343

EDITORIAL (POR LAMINA FORMATO A4- FRENTE E VERSO

Boletim; house organ; newsletter, jornal

Cartilha

Catdlogo de Moda
Catdlogo Produto
Catdlogo Servico

Livreto Técnico

Livro (Texto)

Livro com llustracdes
Livro Institucional

Livro de Arte

Capa de Livro

Manual de Produtos ou Servigos
Manual de uso de marca
Mostrudrio

Revista

Relatsério Anual/ Diretoria

Bloco de Anotagdes, Cartdo de Visitas, Envelope,

Papel Carta

Envelope Especial (para convite, folder etc.)

Formuldrio

Pasta

CRIAGAO
(TEXTO/LAYOUT)

R$ 1.195,61
R$ 627.35
R$ 3.748,43
R$ 882,80
R$ 684,69
R$ 1.336,37
R$ 399,69
R$ 498,75
R$1.086,13

R$ 910,61

R$ 714,24
R$ 472,68
R$ 981,86
R$ 1.268,59

R$ 994,02

R$ 498,75

R$ 1.336,37
R$ 688,17

R$ 820,24

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

FINALIZAGAO
(MONTAGEM)

R$ 384,05
R$ 31976
R$1.32942
R$ 820,24
R$ 493,54
R$ 46747
R$ 133,81
R$ 172,04
R$ 399,69

R$ 406,65

R$ 444,88
R$ 432,71
R$ 988,81

R$ 31976

R$ 472,68

R$ 323,23

R$ 823,72
R$ 318,02

R$ 31976

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO PIAU[ | SINAPRO

TOTAL

R$1.861,18
R$1.011,40
R$ 5.675,65
R$ 2.196,58
R$1.49798
R$ 1963,71
R$ 573,47
R$ 735,09
R$1.73954
R$1.60399
R$ 2.39700
R$1.407,62
R$1.082,65
R$ 2.290,42
R$1.869,87

R$1.751,70

R$1.112,19

R$ 2.485,05
R$ 1.040.94

R$1.421,52

39
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17344 Carné

17345 CD

17346 Cordel

17347 Jornal de Empresa
17348 Livro

17349 Relatdrio Diretoria
17350 Capa de Revista

CRIAGAO

(TEXTO/LAYOUT)

R$ 782,01
R$ 556,10
R$ 293,69
R$1.082,65
R$1.720,42
R$1.082,65

R$ 1.564,02

FINALIZAGAO
(MONTAGEM)

R$ 434,45
R$ 272,83
R$ 170,30
R$ 714,24

R$1.78993
R$ 782,01

R$ 1.685,67

TOTAL

R$ 127728
R$ 945,36
R$ 50744

R$1.894,20

R$ 5.161,27

R$2.08710

R$ 4.70944

17351 Cartela

17352 Embalagem (reformulag&o ou melhora)
17353 Embalagem

17354 Etiqueta

17355 Embalagens para linha de produtos
17356 Papel de Presente ou Embrulho

17357 Rétulo (reformagéio ou melhora)
17358 Rotulo

17359 Saquinho de Pipoca

CRIAGAO
(TEXTO/ LAYOUT)

R$ 639,51

R$ 5.498,40
R$10.538,02
R$ 32497
R$ 30.745,16
R$1.225,15
R$ 4.318,43
R$ 816592

R$ 498,75

FINALIZAGAO
(MONTAGEM)

R$ 434,45
R$ 2.521,55
R$ 2.443,35
R$ 318,02
R$ 3.21,45
R$ 882,80
R$1.880,30
R$ 2.530,24

R$ 312,80

Desenvolvimento e Finalizag&o de Faca Especial (por cm?)

. VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

COMPUTAGAO
GRAFICA

R$ 151,19
R$ 2.8691
R$ 2938,62
R$ 3997
R$1.150,42
R$ 90,37
R$ 894,97
R$1.166,06

R$ 3997

TOTAL

R$1.225,15
R$10.889.05
R$ 1591999
R$ 682,96
R$ 35.107,04
R$ 2.198,32
R$ 7093,70
R$ 11.862,22
R$ 851,52

R$ 0,17
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CRIAGAO FINALIZAGAO COMPUTAGAO

(TEXTO/LAYOUT)  (MONTAGEM) GRAFICA (Ol
17360 Aplicagéo de marca jé existente (por R$ 31976 R$ 31976
pecal)
17361 Criagdo de marca com aplicagdo na
17362 Papelaria basica R$ 12.692,89 R$ 3.44953 R$ 3997 R$ 16.182,39
17363 Fachada Empresa/ Loja R$ 5.046,57 R$ 4692 R$ 5.093,49
17364 Logomarca Empresa R$ 11.624,14 R$ 1.661,34 R$ 41,71 R$13.32719
17365 Logotipo produto imobiliario, evento R$ 5.065,69 R$1.852,49 R$ 43,45 R$ 6.961,63
17366 Mascote/ Personagem R$ 13.348,04 R$ 52,13 R$ 13.400,18
Toeg — CCCCPERMDERMECHRCEEEDEe  pomouman  RGS0R7AS R$ 4866  R$10.824,76
aplicagdo em papelaria
e SEMERE Ry s eaiolpe: R$ 2.54761 R$5213  R$259975
modelo)
17369 Selo Comemorativo / Promocional R$ 2.492,01 R$1916,79 R$ 43,45 R$ 4.452,24
CRIAGAO FINALIZAGAO COMPUTAGAO TOTAL
(TEXTO/LAYOUT) (MONTAGEM) GRAFICA
17370 Grdfico R$ 656,89 R$ 762,89 R$ 1.41978
17371 Mapa de Localizacso (ilustracéo) R$1.273,81 R$1.150,42 R$ 2.424,23
17372 Tabela R$ 498,75 R$ 575,21 R$1.07396
17373 Troféu R$ 3.44953
17374 Medalha R$ 3.194,08
17375 Inflavel R$ 3.218,41
17376 Totem R$ 3.43737
*So Layout

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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17377 Presidente R$ 384,05
17378 Vice- Presidente R$ 30759
17379 Diretor de Contas R$ 243,29
17380 Diretor de Atendimento R$ 21723
17381 Atendimento R$ 126,86
17382 Diretor de Arte R$ 241,55
17383 Redator R$ 241,55
17384 Planejamento R$ 535,24
17385 Produtor Grafico R$ 205,06
17386 Midia R$ 217,23
0OS VALORES ABAIXO SERAO ACRESCIDOS AOS CUSTOS DAS PEGAS CRIADAS E FINALIZAGAO TOTAL
17387 Envio ou recebimento de e- mail (por cm?) R$ 0,17
17388 Backup de arquivos (por CD 700mb) R$ 371,89
17389 Backup de arquivos (por DVD 4,5 Gb) R$ 159,88
17390 Retoque de imagem (por imagem) R$ 17899
17391 Recorte de imagem R$ 102,53
17392 Fus@o de imagens R$ 309,33
17393 Correcdo ou alteracdo de cores R$ 208,54
17394, %?:ZirhsfeAsA ;:Ie imagens para internet, jpg, tga, doc, etc. (por converséo até R$ 31.28
17395 Criagdo digital de textura R$ 1m,22
17396 Fechamento de arquivo (por cm?) R$ 0,35
17397 Fotografia digital de produto (sem produgdo e/ou modelo) R$ 35799
17398 Gravagdio de CD/DVD até 2.3 Gb R$ 4692
17399 Gravagdio de CD/DVD acima de 2.4 Gb até 4.7 Gb R$ 7994
17400 Print papel A4 R$ 26,07

. VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS



17401

17402

17403

17404
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Print papel A3
Scanner de imagem (por tamanho A4)
Tratamento de imagem (por hora Homem)

Vetorizagdo de logotipos

R$ 31,28
R$ 64,30
R$ 248,51

R$ 384,05

17405

17406

17407

17408

17409

17410

1741

17412

17413

Anuncio de revista 1/2 de pagina

Anuncio de revista ate 01 de pdagina

Anuncio de revista até pdagina dupla

Anuncio de Jornal até 1/4 de pagina (80 cm/ col)
Anuncio de Jornal até 1/2 pagina (169 cm/ col
Anuncio de Jornal até 01 pagina

Anuncio de Jornal até pagina dupla

Pecas Grdaficas até 01 Gb

Pecas graficas acima de 01 Gb (por Gb excedente)

R$ 295,43
R$ 384,05
R$ 764,63
R$ 208,54

R$ 29195
R$ 406,65
R$ 570,00
R$ 382,32

R$ 286,74

17414

17415

Entrega sem retorno

Entrega com retorno

R$ 43,45

R$ 52,13

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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17416

WEBSITE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA PELAS AGENCIAS

AREA INSTITUCIONAL

Area estdtica qguem somos, o que fazemos, onde estamos, etc.
AREA DE CONTATO

E-mail, telefone, formuldrio etc.

AREA INFORMATIVA

Area dindmica com noticias, eventos, calenddrios, etc.

VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR

Planejamento, arquitetura, criagdo, implementagdo e conteudo institucional
enviado pelo cliente.

Orgamento para a produgdio de conteudo deverd ser solicitado & parte para a
agéncia contratada.

CONSIDERAR BOAS PRATICAS

PSEO, TAGs, CMS (caso haja uma drea de atualizagdo constante) e acessibi-
lidade.

REPLICAR PARA OUTROS IDIOMAS
Cliente deverd enviar os textos traduzidos e finalizados

Obs.: ferramentas interativas (enquetes, forum, drea restrita etc.) devem ser
cotadas a parte.

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

A PARTIR DE

R$ 32.966,07
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ESTRUTURA BASICA SUGERIDA

Tecnicamente idéntico ao site, o hotsite recebe esta denominagdo por ter um
periodo de vida definido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar e/ou
promover produtos, servigos, langamentos, eventos etc.

Pode ter- ou ndo- algum tipo de interag&o com o usudrio final, por exemplo,
insercdo de imagens, upload de videos, enquetes, cadastro de usudrio, perso-
nalizagdo de produto, games etc.
i R$ 25.888,01
VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR (INDEPENDENTIMENTE DO FORMATO)

Planejamento, arquitetura, criagdo e implementagdo, com contetdo enviado
pelo cliente. O orgamento para a produgdo do conteldo deverd ser solicitado &
parte para a agéncia contratada.

CONSIDERAR BOAS VINDAS PRATICAS

SEO e TAGs.

Ea pdgina de destino criada exclusivamente para que o usudrio encontre infor-
magdes sobre uma agdo determinada, com mais facilidade. E muito utilizada como
resultado de uma busca (orgdnica ou link patrocinado) e como pdgina de destino

originada em pegas ou campanhas (banner, e-mail, marketing, hot site etc)). R$6.890,38

LAYOUT, TEXTO E PRODUGAO DO HTML

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS .
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17420

17421

17422

17423

MEIOS DIGITAIS.

PLANEJAMENTO DE MIDIA

Definicéio dos melhores meios de formas para atingir os objetivos estabe-

lecidos,

CRIAC}AO DAS CAMPANHAS

Criac&o do conceito para o meio digital.

Adaptacdo da campanha de outros meios para o meio digital.
MENSURAGAO DOS RESULTADOS

Acompanhamento e andlise para quantificagdio do desempenho da
campanha nos respectivos meios, utilizando métricas e padrdes de
mercado (Page vlew, tempo de navegacdo, taxa de clique, converséo
etc.

Esta avaliagdio pode ser feita uma Unica vez para cada campanha, ou
ndo, dependendo do periodo de veiculagdio planejado para a cam-
panha.

CRIAGAO E PRODUGAO DAS PECAS

Existem diversos formatos (Flash, GIF, JPG etc.), dimensdes (medidas) e
tamanhos (peso) que variam de acordo com o local de veiculacéo.

FORMATOS PADRAO IAB

Qualquer formato sem animagdo

Qualquer formato com animagdo

Qualquer formato rich media

ADAPTAGAO E REPLICAGAO PARA OUTROS FORMATOS (CITADOS ACIMA)

Produziu e comprou um fullbanner; cobra- se a adaptagdo para outros
formatos.

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

A PARTIR DE

Remuneragdo per-
centual de 20% (pelo
formato padré&o) sobre
o valor investido na
compra de midia.

R$ 1.645,70
R$ 3.28792

R$ 7.286,60

50% do valor da pega
original.
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REDES SOCIAIS

ANALISE DE PRESENGA (DIAGNOSTICO)

Onde e como uma empresa e concorrentes estdo posicionados nas redes
sociais? Quais os atributos da sua marca segundo blos, microblogs, comuni-
dades e grupos de discussdo?

Quais os principais interesses do seu publico alvo nas redes sociais? Quais sdios
as oportunidades de didlogo para que sua empresa amplie a presenga ou se
reposicione no mercado?

PLANEJAMENTO

Canais, tipos de conteudo, dinémicas de relacionamento e agdes criativas
PERSONALIZAGAO DOS CANAIS

Wireframe (wireframe e layout)

Layout

DESENVOLVIMENTO:

Algumas ferramentas permitem personalizagdo em trés niveis. Em um blog,
tumblr ou rede Ning, é possivel reposicionar os elementos (wireframe), perso-
nalizar o visual (layout) e criar objetos personalizados, como widgets, games
e mashups (desenvolvimento). Outras ferramentas, como twitter, formspring e
youtube, permitem apenas personalizar o layout.

CURADORIA E CONTEUDO

Selecionar conteldo para publicagdio em outros canais, como blog, twitter
e tumblr. Varia em funcéo de volume (quantidade de conteudo publicado) e
expertise do analista (valor mensal)

PRODUGAO DE CONTEUDO NAO- ESPECIALIZADO (Valor mensal 2 posts por
semana)

Videos para youtube, fotos, podcasts etc.
PRODUGAO DE CONTEUDO ESPECIALIZADO (Valor mensal)
Envolve conhecimento técnico e muitas vezes contratagdo de especialista.

PRODUGAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA
Videos para youtube, fotos, podcasts etc.

SEEDING (Valor mensal)

Pratica utilizada para divulgar produtos e servigos nas redes sociais em
ambiente que estdo receptivos ao consumo desta informagdo — cobrado por
volume de produgdo.

A PARTIR DE

R$ 11.457,32

R$13.014,38

R$ 8.245,86

R$ 3.260,1

Sobconsulta

R$ 2.394,69

R$ 3974,35

R$ 4.798,07

Sob consulta
(por volume
equalidade de
producéo)

R$ 4.811,97

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 47
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REDES SOCIAIS

GESTAGAO DE PRESENGA (Valor mensal)
RELACIONAMENTO NOS CANAIS SOCIAIS

Responder comentdrios, mensagens em microblog e-mails enviados por esses
canais.

ANALISE E METRICAS DOS CANAIS

Andlise menc¢des da marca, repercussdo das agdes e gerar relatérios para o
cliente. E cotado, principalmente, com base no volume de presenca da marca
(pequeno, médio ou grande).

LINKS PATROCINADOS

PLANEJAMENTO

Andlise e definicdo de canais (youtube, Google, Facebook etc.) Tipo de abor-
dagem (promogdo, marca produto) Definigéio de 01 campanha com 30 pala-
vras-chave em cada estratégia de investimento.

GESTAO DE CAMPANHA (Valor mensal ou 15% da verba disponivel)

Acompanhamento e performance das palavras-chave, cliques e resultados,
sugerindo ajuste e corregdes- se necessdrias- com geracdo de relatorios.

SEO
PLANEJAMENTO

Andlise ou definicdio estrutural do site, estratégia de otimizagdo de palavras-
-chave. E cotado, principalmente, com base na estrutura, no porte e na tecno-
logia do site.

GESTAO

Execugdo do planejamento, ajustes na estrutura e construgdo de links externos
(relacionamento na Web); acompanhamento de resultados e métricas.

NEWSLETTER Promover contetdo informativo (editorial/ jornalismo)
PRODUQAO EDITORIAL

Conteudo produzido a parte de briefing detalhado do cliente em linguagem
especificada para web (webwritting). Ex.: produgéio de cinco textos de aproxi-
madamente 1.200 toques cada, com entrevista por telefone.

ARTE E PRODUGAO DO HTML

Produgdo de layout com conteudo produzido pelo cliente. Diagramagdo e
implementacdo de pegca em uma pdagina HTML com links e cédigos para men-
suracdo.

48 VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

A PARTIR DE

R$ 13.176,00

A PARTIR DE

R$ 3.28792

R$ 3.28792

A PARTIR DE

R$ 3.28792

R$ 1.64917

A PARTIR DE

R$ 4.805,02

R$ 2.401,64
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REDES SOCIAIS A PARTIR DE

DISPARO (a cada 1.000 e-mails mensais)
. . ) R$ 4692
Contratagdo de ferramenta apenas para o disparo da pega (finalizada pelo
cliente) para a base de e-mails fornecidos pelo cliente.
MENSURAGAO (por disparo)
R$ 802,86

Importacdo, higienizacdo e segmentacdo de base; importacdo do HTML, pro-
gramacéo do disparo, acompanhamento de resultados e andlise de relatorios.

EMAIL MARKETING A PARTIR DE
Promover contetdo informativo (editorial/ jornalismo)

CRIAGAO DE PECA (TEXTO E ARTE) + PRODUGAO DO HTML
“ , . ) R$ 2.417.28
Producéo de layout com conteudo produzido a parte de um briefing detalhado
do cliente.
SOMENTE PRODUGAO DE HTML
R$ 2.417,28

Diagramagdo e implementagdo de pega em uma pdgina HTML com links e
codigos para mensuragdo (com arte enviada pelo cliente).

DISPARO (CONTRATAC}I"\O DE FERRAMENTA APENAS PARA DISPARO, COBRADO
POR CADA 1.000 e-mails mensais)
R$ 3997

Envio de pecga finalizada para uma base de e-mails fornecidos pelo cliente.

GESTAO (por disparo)

. . . . R$ 808,08
Importacdo, higienizacéo e segmentacdo de base, importagdo do HTML, pro-
gramagcdo do disparo, acompanhamento de resultados e andlise de relatorios.

ADVERGAMES A PARTIR DE
Utilizagdio de jogo para promover uma marca, produto ou servigo.

PLANEJAMENTO
o . : - R$ 16.443,06
Criagdo de game design document, descrevendo jagabilidade, plataformas,
interagdo com a marca.
GOME ONLINE STANDARD
R$13.163,84

Jogos pre-prontos que sdo apenas customizados para a marca ou produto
(n&o necessita de planejamento).

MOBILE

Jogos feitos para plataformas mobile, em que o valor do desenvolvimento R$ 39938,12
depende de quantidade de adaptagdes para marcas/ modelos de aparelhos
escolhidos.

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 49
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REDES SOCIAIS

GAME ONLINE ORIGINAL

Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto, contendo jogabilidade
exclusiva para determinadas agdes.

SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS)

Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto que contam com
recursos e funcionalidade de socializagdo.

PLANEJAMENTO DE ADVERTSING IN GAME

Planejamento para compra de midia ou agdes especiais dentro de um jogo j&
desenvolvido e estabelecido no mercado

ADVERGAMES
Utilizag8o de jogo para promover uma marcad, produto ou servigo.
PLANEJAMENTO

Criagdo de game design document, descrevendo jagabilidade, plataformas,
interagdo com a marca.

GAME ONLINE STANDARD

Jogos pré-prontos que sdo apenas customizados para a marca ou produto
(n&o necessita de planejamento).

MOBILE

Jogos feitos para plataformas moébile, em que o valor do desenvolvimento
depende de quantidade de adaptacdes para marcas/ modelos de aparelhos
escolhidos.

GAME ONLINE ORIGINAL

Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto, contendo jogabilidade
exclusiva para determinadas agdes.

SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS)

Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto que contam com
recursos e funcionalidade de socializagéo.

PLANEJAMENTO DE ADVERTSING IN GAME

Planejamento para compra de midia ou agdes especiais dentro de um jogo j&
desenvolvido e estabelecido no mercado

50 VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS

A PARTIR DE

R$ 48.298,68

R$ 48.298,68

R$ 8.158,97

A PARTIR DE

R$16.443,06

R$ 13.163,84

R$ 39938,12

R$ 48.298,68

R$ 48.298,68

R$ 8.158,97









